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RESUMO

O presente trabalho tem como objetivo analisar os discursos e as imagens publicadas na
Revista Nordeste, no periodo de 2012 a 2013, que se referem a seca, ao pobre e a fome,
elementos que h& muito tempo vem sendo utilizadas para representar o Nordeste e 0
nordestino. Para tanto, elegemos algumas edi¢des da Revista Nordeste de 2012 a 2013 como
fonte de pesquisa. A teoria e a metodologia adotada versam pela Anélise do Discurso.
Contudo, priorizamos o conceito de representacdo proposto pelo tedrico francés Roger
Chartier (1988) a fim de entender o processo de constru¢do dos discursos utilizados para
representar o Nordeste e o nordestino, sem que perdéssemos de vista a representacdo do
piauiense nas paginas da Revista Nordeste. Considerando que a Revista Nordeste é 0 nosso
objeto de estudo, e ndo apenas mera fonte de pesquisa, analisaremos a representacdo do
Nordeste feita pela imprensa periddica, percebendo as rupturas e continuidades ao longo dos
anos através dos anuncios publicitarios que vem ganhando forca atualmente para “vender”
uma imagem positiva do litoral nordestino, a fim de conquistar turistas, entendido como um
consumidor em potencial, para que ele conheca e desfrute do lazer e dos sabores que essa
regido possui. Com isso, serdo apresentadas as representacGes do Piaui desde a visdo
estereotipada da regido e da sociedade, respectivamente, através dos discursos que reforcam a
imagem do sertdo/seca e do sertanejo/flagelado/pobre até a visdo do Nordeste como um
“paraiso tropical” através da midia.

Palavras-chave: Historia. Representacdao. Analise do Discurso. Revista Nordeste. Piaui.



ABSTRACT

The present work has as objective analyzes the speeches and the images published in the
Northeast Magazine, in the period from 2013 to 2013, that you/they refer to the drought, to
the poor and the hunger, elements that there is a long time it has been used to represent the
Northeast and the Northeasterner. For so much, we chose some editions of the Northeast
Magazine from 2012 to 2013 as research source. The theory and the adopted methodology
turn for the Analysis of the Speech. However, we prioritized the representation concept
proposed by French theoretical Roger Chartier (1988) in order to understand the process of
construction of the speeches used to represent the Northeast and the Northeasterner, without
we lost of view the representation of the piauiense in the pages of the Northeast Magazine.
Considering that the Northeast Magazine is our study object, and not just mere research
source, we will analyze the representation of the Northeast done by the periodic press noticing
the ruptures and continuous along the years through the advertising announcements that it is
winning forces now to "sell" a positive image of the Northeastern coast in order to conquer
tourists, expert as a consumer in potential, for him to know and enjoyment of the leisure and
of the flavors that that area possesses. With that, the representations of Piaui will be presented
from the stereotyped vision of the area and of the society, respectively, through the speeches
that reinforce the image of the wilderness/dry and of the backcountry/scourged/poor to the
vision of the Northeast as a "tropical paradise” through the media.

Word-key: History. Representation. Analysis of the Speech. Northeast magazine. Piaui.
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1 INTRODUCAO

Ja ha algum tempo fomos despertados no ambito do curso de Historia para as
tematicas que discutem sobre o Nordeste. Muito me inquieta(va) ver o status de pobreza e
fome imposto a regido, como se ndo tivéssemos nada melhor para ser mostrado. Essa
inquietagdo nos fez ir & busca de uma bibliografia especializada que aborda a temaética,
objetivando, assim, ampliar nossas possibilidades de interpretar e analisar esta questdo.
Durante a graduacdo, muitas possibilidades foram pensadas como tema para a realizacdo do
Trabalho de Concluséo de Curso (TCC). De inicio, pensei em trabalhar o cangago; com o
passar do tempo e ja com novas leituras, essa tematica foi deixada de lado, sendo substituidas
pela vontade de analisar a producdo publicitaria relacionada ao Nordeste, tematica que
tambeém foi descartada.

No entanto, 0 que esses temas e outros que surgiram tinham em comum? Todas
estavam relacionadas ao Nordeste e a inquietacdo gerada com as representacdes feitas deste
lugar, onde ndo me reconhecia, ndo me encontrava nas imagens e nos textos habitualmente
veiculados pela imprensa sobre o Nordeste. Podemos dizer que essa inquietacdo s6 ganhou
maiores proporcdes depois que cursei a disciplina Historia do Brasil Republica Il, ministrada
pelo Prof. Fabio Leonardo. Nessa disciplina, fomos apresentados ao livro de Durval Muniz de
Albuquerque Junior (2011), intitulado A Invencdo do Nordeste outras artes. As questdes
levantadas pelo Prof. Fabio Leonardo e os posteriores didlogos que se desenvolveram a partir
da leitura deste livro me fez ter a certeza de fazer um trabalho de pesquisa cientifica que
tivesse como tema central a regido Nordeste. Nesse sentido, aprofundei as minhas leituras e
realizei pesquisas sobre o assunto, objetivando definir a tematica e recorte temporal para que
pudesse definir a tematica a ser trabalhada no TCC.

Nessa busca, varios autores foram encontrados. Contudo, podemos dizer que um, em
especial, prendeu a nossa atencdo, tanto pela vasta pesquisa empreendida, ao se debrugar na
analise de mdltiplas linguagens (literatura, cinema, imagens) responsaveis por instituir o
Nordeste, quanto por sua vontade de desconstruir os discursos sobre o Nordeste enquanto
dado natural. Estamos falando de Durval Muniz de Albuquerque Janior (2011). Como bem
coloca o autor, o Nordeste € uma “invencdo”, criada a partir da repeticdo constante de certos
enunciados, diretamente ligados a relaces de poder (ALBUQUERQUE JUNIOR, 2011, p.
35-36).
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Durante minhas pesquisas, tive contato com a Revista Nordeste, uma revista de grande
circulacdo produzida no Nordeste e que se propunha a evidenciar essa regido, dando
visibilidade a seus proprios habitantes. A decisdo de usar esta revista enquanto fonte e objeto
de pesquisa decorrem do meu interesse pelos estudos académicos de duas areas: a Historia e a
Comunicacédo. Se hoje os periodicos se configuram como fonte privilegiada para a construcdo
do conhecimento histérico de uma época, Luca (2010) nos coloca que até a década de 1970
ainda poucos trabalhos faziam uso dessas categorias de fontes, e isso se explica pela
concepcao de Historia em vigor no final do século XIX e inicio do século XX, onde se
buscava fontes marcadas pela objetividade e credibilidade para uma correta recuperacdo do
passado.

Nesse sentido, 0s jornais e as revistas assumiam uma posicdo secundaria, sendo
consideradas como repositoria de subjetividades e paixdes de seus produtores, em relacdo aos
chamados documentos oficiais. De 1970 em diante, esse cenario comega a mudar com a
crescente utilizacdo de periodicos enquanto fonte para a construcdo de trabalhos académicos,
ndo sé no campo da Historia, como em diversas outras areas, resultado tanto de uma nova
concepcao de Historia, que ndo mais daria lugar de destaque a objetividade dos eventos, como
também pela propria diversificagdo nos contetdos das revistas. Assim, hoje os periodicos séo
amplamente utilizados em diversos campos do conhecimento.

Nesse sentido, as edi¢cdes da Revista Nordeste publicadas nos anos de 2012 e 2013
foram selecionadas para a pesquisa. Essa escolha se deu por que essas edi¢cBes possuiam
matérias bem extensas retratando os sofrimentos vividos pelos nordestinos em funcdo das
secas que assolavam a regido. Essa escolha se deu ainda pela facilidade de adquirir as edi¢oes
analisadas, ja que estas estavam disponiveis num repositério de periédicos on-line chamado
Issuu.

Apesar de escolhermos esse recorte, recuamos no tempo a fim de situar o leitor das
imagens de esquecimento, da seca e da pobreza ha muito atribuidas ao Nordeste e onde
tentaremos também apreender como o Piaui é representado nesse periédico.

Para tanto, a metodologia de analise empregada se pautou na selecdo de matérias
escritas e de imagens cujo contetdo tinha como tema central o Nordeste e/ou o Piaui. Dessa
maneira, 0 conjunto de matérias selecionadas para analise foi dividido em dois grupos: No
primeiro grupo selecionamos materiais que estavam estritamente relacionados com as secas,
pobreza e fome, elementos impostos & regido nordestina e a sua populacdo, problematizando e
percebendo de que forma estes contribuiam para reforcar os estere6tipos construidos sobre o

Nordeste. J& no segundo grupo selecionamos materiais que estavam relacionados com a
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construcdo da representagdo de um “paraiso tropical” para o Nordeste. Nesse momento, 0
nosso intuito foi perceber como essas imagens e textos, na sua grande maioria, se constituem
em materiais publicitarios, contribuem para “vender” uma imagem positiva dessa regido,
principalmente das suas praias, para atrair um “publico consumidor” cada vez maior com
interesse em conhecer as belezas naturais, a gastronomia e desfrutar do conforto oferecido aos
que visitam o litoral nordestino.

A escolha da Revista Nordeste enquanto fonte e objeto de pesquisa se deram, ainda,
por entendermos a sua capacidade de nos trazer elementos culturais do seu periodo de
veiculagdo. Costa (2012, p. 4) afirma que “revistas sdo artefatos culturais carregados de sinais
de seu tempo, implicados em questdes de histdria, politica, poder, cultura e consumo”. Nao
podemos deixar de levar em consideracao, ainda, o carater pedagogico assumido pela revista e
pela escrita, no sentido de orientar 0 nosso olhar para determinada visdao de mundo, impondo-
nos valores e pseudonecessidades.

Tendo como ponto de partida a percepcdo desses autores citados acima sobre o
Nordeste e a producdo de estereotipos que, in saecula saeculorum, foram e sdo construidas
discursiva e imageticamente sobre a regido e sua populacéo, resolvi analisar a representacao
do Nordeste, percebendo as continuidades e rupturas relacionadas ao estere6tipo de uma
regido assolada pela seca e, consequentemente, pela pobreza. Tendo como base as leituras de
Albuquerque Janior (2011) ao falar sobre a construcdo de um Nordeste imagético e
discursivo, optei por problematizar ndo s6 o0s textos presentes nas edicGes da Revista
Nordeste, mas também as suas imagens, pois, como coloca Marta Emisia Barbosa (2004),
sabemos a importancia das imagens na formacdo de memorias sobre as secas.

Dessa forma, objetivamos analisar a recorréncia de teméticas relacionadas as secas na
Revista Nordeste no intuito de problematizar como 0s seus textos e imagens contribuem para
reforcar (ou ndo) os esteredtipos de seca, pobreza e fome atribuidos ao Nordeste, e
compreender o uso dos anuncios publicitarios como formas de vender imagens positivas sobre
o litoral nordestino, atraindo assim turistas interessados em desfrutar de produtos e servicos
oferecidos na regido.

Alguns autores e suas leituras foram de fundamental importancia na construcdo desse
trabalho. Assim, elegemos como referencial tedrico Durval Muniz (2011), o qual usamos para
entender a construcdo do Nordeste feita através do uso de vérias linguagens; Marta Emisia
Barbosa (2004) foi muito esclarecedora no sentido de entendermos a construcdo de memorias

em torno das secas, feita por meio de imagens; As leituras Roger Chartier (1988) permearam
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este trabalho, no sentido de entender ndo apenas como o Nordeste realmente €, mas como ele
é representado em diversos meios.

O conceito de representacdo proposto por Roger Chartier (1988) nos auxiliara na
analise das matérias. Para Roger Chartier (1988), a “[...] representagcdo ¢ instrumento de um
conhecimento mediato que faz ver um objecto ausente através da sua substituicdo por uma
imagem capaz de o reconstruir em memoria e de o figurar tal como ele ¢” (CHARTIER, 1988,
p. 20). Nesse sentido, a representacéo pode assumir configuracdo mais ou menos proxima das
coisas representadas, podendo ainda sofrer as interferéncias das vontades ou da imaginacao
dos homens.

Dessa forma, este trabalho foi dividido em trés partes. No primeiro capitulo, fago um
levantamento sobre a construcdo da imagem do Nordeste, além da sua recorréncia em
maultiplas linguagens, tais como o cinema, a TV, a musica etc. Como sabemos, este é um tema
bastante trabalhado. No entanto, por perceber que as representacdes pejorativas do Nordeste
ainda estdo muito presentes na nossa sociedade, optei entdo pelo prosseguimento do trabalho.
Além do mais, muitas narrativas e questionamentos podem ser levantados em torno de uma
mesma tematica ou de mesmas fontes, pois cada pesquisador constrdi suas reflexdes partindo
da bagagem cultural que ja possui. Ainda nesse capitulo, falo um pouco sobre a importancia
da imprensa e de seus correspondentes, no sentido da disseminacao de noticias sobre as secas,
além de apresentar a Revista Nordeste e os seus produtores, bem como a area de circulagéo
desse periodico, deixando claro ao grupo social a qual esta se destina.

No segundo capitulo é feita uma andlise da Revista Nordeste propriamente dita,
focando nas suas matérias escritas. Busco, em primeiro lugar, entender o conceito de
representacdo proposto por Roger Chatier (1988) para, em seguida, abordar ar relacbes que
sdo mantidas entre a revista e 0s seus leitores. S0 depois dessas reflexdes, procuro analisar de
que forma as narrativas sobre o Nordeste e 0 Nordestino sdo construidas e de que forma elas
contribuem para disseminar a visdo do Nordeste como sendo um lugar atrasado e parado no
tempo, e seus habitantes, os nordestinos, pobres coitados vitimas das secas dessa regido. Sao
esses estereotipos que pretendi desconstruir a partir da escrita deste trabalho. Ainda nesse
capitulo, abordo a construgdo interpretativa da representacdo do Piaui.

Por fim, no terceiro capitulo, problematizo a representacdo do Nordeste e do
nordestino feitas por meio de imagens publicadas nas paginas da Revista Nordeste, buscando
compreender de que forma estas contribuem para reforcar o estereGtipo das secas e da
pobreza, proporcionando as matérias escritas assumirem propor¢des muito mais impactantes.

Essas imagens foram divididas em dois grupos: o primeiro esta relacionado com a
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representacdo de um Nordeste seco e pobre, e a segunda a um novo estere6tipo que comeca a
surgir, que é a imagem do Nordeste enquanto “paraiso tropical”. Esse “paraiso tropical” pode
ser visto para além da criacdo de um esteredtipo, ou seja, pode ser visto como reflexo das
praticas de consumo atuais, onde os consumidores sdo amplamente influenciados pela midia,
pois a “venda” de uma imagem positiva do litoral nordestino esta estritamente relacionada aos
objetivos governamentais e de grandes grupos de empresas que se beneficiam do aumento do

fluxo de turistas nessa regiao.
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2 O NORDESTE E A SECA ENQUANTO RECORRENCIAS TEMATICAS NOS
DISCURSOS LITERARIOS, JORNALISTICOS E HISTORIOGRAFICOS

2.1 O Norte e o Nordeste na literatura, na imprensa e na historiografia: a instituicdo de
um espaco das secas

Quando se fala em Nordeste, muitas sdo as referéncias bibliograficas que podem ser
utilizadas para a producéo de trabalhos académicos sobre essa regido e os seus mais diversos
aspectos, sendo muito estudada pelas diversas &reas do conhecimento, como a geografia, a
comunicacdo, a historia, dentre outras. O Nordeste é analisado pelas suas estiagens periddicas
e pelos efeitos negativos que estas causam aos seus habitantes, pela sua cultura popular
representada na literatura de cordel, pelos estere6tipos criados para o nordestino através do
vaqueiro visto como homem “forte” e “valente” que ndo “leva desaforo para casa”, ou mesmo
pelas suas praticas de consumo relacionadas ao turismo no litoral. Contudo, algumas leituras
tiveram que ser escolhidas como base para a construcéo desse trabalho.

A leitura do livro A invencdo do Nordeste e outras artes e as questdes levantadas pelo
autor ndo fez cessar nossa inquietacdo, mas contribuiu no sentido de agucé-la, trazendo-nos
ainda mais questionamentos e vontade de estudar o Nordeste. Albuguerque Junior (2011)
entende que o Nordeste foi instituido imagético e discursivamente, na década de 1920, para
atender aos interesses de uma elite. Para entender essa construcdo discursiva, Albuquerque
Junior (2011) lanca médo da producdo de varios artistas e intelectuais em temporalidades
diversas e com discursos muitas vezes discrepantes, mas que tem algo em comum: a vontade
de instituir o Nordeste. Dentre esses intelectuais e artistas, podemos destacar Gilberto Freyre,
José Lins, Rachel de Queiroz, Cicero Dias, Lula Cardoso Ayres, Luiz Gonzaga, entre outros,
cada um fazendo uso de uma linguagem especifica, sendo que “estas linguagens ndo apenas
representam o real, mas instituem reais” (ALBUQUERQUE JUNIOR, 2011, p. 34).

Temos que levar em consideragdo ainda que o Nordeste ndo é instituido apenas pelos
discursos que emanam da prépria regido, mas também pelo olhar que as outras regides do
pais, em especial o Sul, lancam sobre o Nordeste, travando assim disputas ideoldgicas no
sentido de uma afirmacéo regionalista de superioridade. Esse olhar sobre o outro nos fazer
pensar na forca de um discurso que vem se perpetuando ao longo do tempo. Marta Emisia

(2004) salienta que as tematicas referentes a seca e a pobreza sdo constantes, tanto no campo
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da Historia como em outras areas do conhecimento, constituindo uma recorréncia tematica,
mesmo que abordando perspectivas diferenciadas.

A literatura, a producdo académica, as imagens e diversas outras linguagens
contribuiram para evidenciar a questdo. Em tempos de secas, 0s jornais e as revistas ainda
contribuiam no sentido de dar visibilidade ao assunto. A sua recorréncia tematica muitas
vezes se tornava repetitiva. Apesar de a tematica ja ter sido muito trabalhada, € necessario
retoma-la, pois, segundo Beatriz Sarlo (2005, p. 40), “[...] sempre se sabe muito pouco, de que
0 que se sabe tem a fragilidade de um discurso que pode ser esquecido e que, portanto, é
preciso voltar a ele repetidas vezes [...]”. Esse retorno que fazemos a uma temética ndo tem
por objetivo reafirma-la ou concordar com ela, e sim analisd-la e compreendé-la.
Compreender como a seca e a pobreza do Nordeste tem se constituido enquanto recorréncia
temaética.

Mesmo antes dessa regido, diretamente ligada as secas, ser denominada de Nordeste, a
imprensa do final do século XIX ja chamava a atencdo para os problemas do Norte. Em
tempos de dificuldade de locomocdo e deficiéncias dos meios de comunicacdo, as regides
viviam praticamente isoladas, conhecendo pouco ou nada sobre as demais regides do Brasil.
A maioria dos moradores do Sul do pais sé tinha conhecimento do Norte pelas noticias e
imagens veiculadas pela imprensa, mais especificamente pelos jornais e revistas que
noticiavam, na maioria das vezes, o flagelo vivenciado pelos moradores do Norte. Nesse
momento, por volta de 1920, ainda ndo existe uma separacdo nitida entre Norte e Nordeste,
sendo os dois termos utilizados como sindnimos (ALBUQUERQUE JUNIOR, 2011, p. 81-
82).

Sobre a visibilidade dada aos flagelados do Norte, Marta Emisia (2004), em seu
trabalho intitulado Os famintos do Ceard, analisa um conjunto de fotografias produzidas por
J. A. Corréa sobre a seca de 1877-1878 no Ceara. Visibilidade dada ndo s6 a essas imagens,
mas também as noticias sobre as secas, a pobreza e o sofrimento dos retirantes daquela regiao.
Apesar de, naquele periodo, os progressos técnicos dificultarem uma ampla divulgacdo de
fotografias na imprensa, estas ja sinalizavam a sua introducao nesse veiculo de comunicacéo.
Utilizavam-se preferencialmente imagens que faziam referéncia a seca. Marta Emisia (2004)
cita ainda Joaquim Alves e sua obra Historia das secas, cujo trabalho o autor afirma ser o
Nordeste e sua parte seca, uma das regibes mais exploradas pela imprensa, dando visibilidade
somente as misérias da regido.

Marta Emisia (2004) destaca ainda que, nesse periodo de fins do século XIX e inicio

do século XX, os jornais e revistas necessitavam, para produzir suas noticias sobre o Norte, da
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colaboracdo de pessoas residentes naquela regido, solicitando-lhes que enviassem cartas,
telegramas e reproducdes de jornais locais, contribuindo assim para que essas informacdes
pudessem atingir um publico leitor final mais amplo. Nesse sentido, o jornal Gazeta de
Noticias e a revista O Besouro teriam inovado, ao enviar José do Patrocinio a regido Norte
com 0s objetivos de fazer descri¢des fieis da regido e dos tipos encontrados na sua “Viagem
ao Norte” (BARBOSA, 2004 p. 96).

E interessante percebermos a importancia desses viajantes, 0s chamados
correspondentes, na disseminacgdo de noticias sobre o Norte, como também de outras regides
do pais. Johny Santana (2009), em sua tese de doutorado’, analisando a propaganda
sistematica em torno da convocacao de voluntarios para a Guerra do Paraguai entre os anos de
1865 e 1866, ja nos relatava a importancia dos correspondentes.

Johny Santana (2009) elucida que os correspondentes foram de fundamental
importancia para os jornais, no sentido de obter as noticias nos locais onde estas estavam
acontecendo, nesse caso, nos campos de batalha ¢ “[...] areas de concentragdo dos exércitos
aliados [...]”. Esses jornais deixavam, assim, de depender somente da reprodugdo de matérias
de outros 6rgdos de imprensa, passando a produzir as suas préprias noticias.

Apesar desses correspondentes se fazerem presentes nos campos de batalha,
juntamente com as tropas, muitos deles nem eram militares, mas sim pessoas que se
comprometiam com o envio de informagdes aos grandes jornais. Muitos deles eram viajantes,
comerciantes ou simples aventureiros. Uma grande quantidade de jornais do Império, e mais
especificamente do Piaui, faziam uso constante dos trabalhos dos correspondentes e “sua
atuacdo consolidou-se com a utilizacdo cada vez maior do material informativo que enviavam
aos jornais” (ARAUJO, 2009, p. 88).

Barbosa (2004) e Albuquerque Janior (2011) fazem colocag6es bastante semelhantes a
respeito da imprensa e da atuacdo dos correspondentes, além das suas contribuicdes no
sentido de instigar a curiosidade sobre areas pouco conhecidas do pais, a exemplo do Norte.
Albuquerque Janior (2011) nos coloca que, nas décadas de 1920 a 1940, era comum, nos
jornais, grandes quantidades de notas sobre viagens ao Norte. Ao chegar a essas regides, 0S
reporteres detinham a sua ateng@o aos costumes ditos “bizarros” e as mazelas sociaiS, COMO
fome e pobreza, criando assim imagens ou olhares homogeneizados, fazendo ver esse espaco

geografico pelo seu subdesenvolvimento, pelo seu fanatismo religioso, representado na figura

! Tese de doutorado intitulada Bravos do Piaui! Orgulhai-vos. Sois dos mais bravos batalhdes do império: A
propaganda nos jornais piauienses e a mobilizacdo para a guerra do Paraguai 1865 -1866. Trabalho
apresentado em 2009, na Universidade Federal Fluminense.
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dos beatos ou mesmo pela desordem imposta pelos cangaceiros. A imprensa, ao dar
visibilidade aos ditos “costumes exoéticos”, trabalhava no sentido de apagar as diferencas
regionais, criando uma forma Unica de ver a regido, homogeneizando-a.

Nessas notas de viagens, era possivel perceber ainda uma constante oposicdo entre
Norte e Sul. Porém, o Sul era abordado no sentido de reafirmacéo de sua superioridade, tanto
pela sua raga como pelo seu clima, pois o discurso naturalista ainda em vigor afirmava que o
subdesenvolvimento do Norte e de seu povo se devia a sua raga mestica e ao clima quente
encontrado nos trépicos (ALBUQUERQUE JUNIOR, 2011, p. 52).

Quando a imprensa, ou mesmo a literatura, queria dar visibilidade as mazelas do
Nordeste no sentido de denunciar os maus-tratos sofridos pela populagdo local, ainda
acabavam por reforcar o estere6tipo criado para a regido, dando ainda mais forca aos
objetivos das elites locais, criando uma escrita que agia de forma bilateral nas imagens do
Nordeste.

Bernardes (2007) pontua que, muitas vezes, o0 espaco geografico que hoje
denominamos de Nordeste foi e ainda é usado de forma errdnea, onde muitos se apropriam da
sua atual configuracdo geografica, lancando-a em direcdo ao passado para denominar uma
area gque necessariamente nao existia, como por exemplo, o Nordeste colonial agucareiro.

Albuquerque Janior (2011) ressalta que, até nos anos de 1920, os termos Norte e
Nordeste eram amplamente utilizados como sindénimos, 0 que mostra que o termo Nordeste
ainda ndo tinha sido institucionalizado como espacos das secas, muito embora, com a grande
seca de 1877, os Estados do Norte ja tenham podido perceber a forca desta no sentido da
arrecadacao de verbas.

O Nordeste surgiria como um espaco geografico compreendido na regido Norte e mais
estritamente suscetivel as secas, visto isso careceria de uma atencdo especial por parte dos
poderes publicos. O termo foi ainda utilizado de forma inicial como marco, no sentido de

definir a area onde atuaria a Inspetoria de Obras Contra as Secas (IFOCS).

2.1 Revista Nordeste e seus produtores

A Revista Nordeste trata-se de um periédico de ampla circulagdo publicada no
Nordeste, mais especificamente no Estado da Paraiba, e distribuida para todos os Estados da

regido Nordeste, alem de S&o Paulo e Rio de Janeiro. De acordo com os dados analisados, a
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Revista Nordeste atinge uma media de cinquenta mil exemplares impressos por més, sendo
lida por mais de 170 (cento e setenta) mil pessoas, nos seus formatos impressos e digitais. A
grande maioria dos leitores- mais de 70%- sdo moradores da regido Nordeste e o menor
numero de leitores do periodico é encontrado na regido Norte do pais, com cerca de apenas
um por cento.

A Revista Nordeste pode ser facilmente adquirida, tanto pela assinatura anual ou
bianual no site do préprio periédico?, ou ainda ser comprada de forma avulsa através de
aplicativos moveis disponiveis para 0s mais diversos dispositivos, como tablets e
smartphones. Algumas edi¢des ainda podem ser encontradas de forma gratuita em servicos
on-line de armazenamento de publicacGes digitais como, por exemplo, 0 issuu.

Nesse repositorio de periodicos denominado issuu, qualquer pessoa pode armazenar e
compartilhar as suas publicacBes digitais de forma gratuita, sendo necessario apenas 0
preenchimento de um cadastro de identificacdo para que 0s servigos possam ser utilizados.
Foi nesse servigo de armazenamento onde conseguimos todas as edi¢des da Revista Nordeste
utilizadas para a confec¢édo desse trabalho, como ja foi assinalado na Introducéo.

Durante o periodo da pesquisa, quando ainda avaliava a possibilidade da Revista
Nordeste ser utilizada como fonte para o TCC, nos deparamos com uma se¢do desse periddico
incluso no servico do Issuu. Naquele momento, ainda no ano de 2015, o site possuia um
namero reduzido de revistas, em média oito exemplares. Contudo, retornando a mesma
secdo, agora no ano de 2016, percebemos que o nimero de revistas foi ampliado, perfazendo
um total de 21 (vinte e um) exemplares digitalizados e disponiveis para a leitura.

Além da facilidade de encontrar as revistas, outros elementos nos chamaram a atencao,
a exemplo do slogan atribuido pelos seus préprios editores, que diz: a Revista Nordeste é a
“Unica publica¢ao fora do Eixo Rio-S&o Paulo a promover a leitura do Brasil pela otica e
interesse dos nove Estados nordestinos” °. Foucault (1999), ao falar sobre o discurso literario,
nos leva a indagarmos “de onde vém, quem os escreve; pede-Se que 0 autor preste contas da
unidade de texto posta sob seu nome” (FOUCAULT, 1999, p. 27)

Seguindo a colocacdo acima feita por Foucault, decidimos explorar mais a Revista
Nordeste em busca de seus editores/colaboradores. Nos deparamos com interessantes nomes,
a saber: José Dirceu, Delfim Netto, Carlos Roberto Oliveira, Ipojuca Pontes, Tania Bacelar.

Alguns deles viveram maior parte de sua vida em S&o Paulo e |4 construiram sua carreira

2 http://www.revistanordeste.com.br/assine

® SANTOS, Walter. O Prémio da Revista NORDESTE e a esséncia do Jornalismo, 2013. Disponivel em:<
http://www.wscom.com.br/blog/ws/o+premio+da+revista+nordeste+e+a+essencia+do+jornalismo-10100>.
Acesso em: 13 de fev. 2016.
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politica, o que nos leva a refletir por quem € criada a imagem do Nordeste. Quando partimos
para a analise da Revista Nordeste propriamente dita, podemos perceber que alguns
exemplares sdo bastante extensos, possuindo em media 100 (cem) paginas de contetdos sobre
e para o Nordeste. Na leitura da revista podemos notar os estereotipos de pobreza, seca e fome
criados para o Nordeste. Por exemplo, ao lermos a edi¢cdo de N° 74 da Revista Nordeste, de
dezembro de 2012, nos deparamos com o seguinte titulo: “Que tamanha judiagdo — Maior
seca dos ultimos anos tem castigado os nordestinos. Estiagem tem arrasado plantacGes e
matado o gado de fome e sede”. A matéria propriamente dita possui 08 (oito) paginas
relatando sobre uma das piores secas dos Ultimos quarenta anos. Seus editores introduzem a
matéria fazendo referéncia a duas canc¢Ges de Luiz Gonzaga, denominadas “Asa Branca” e “A
volta da asa branca”, onde o cantor/compositor relata o sofrimento vivenciado pelo sertanejo.

Ao continuar a nossa leitura pela Revista Nordeste, nos deparamos com um conjunto
de imagens e cores eleitas como representantes dessa regido. O vaqueiro, a casa de taipa, a
vegetacdo semiarida retorcida e seus caracteristicos tons acinzentados, formando um
encadeamento de textos e imagens construindo uma “narrativa pelas imagens, a experiéncia
de olhar e ler ndo s pelas palavras escritas, mas pela composi¢do de imagens escolhidas”
(BARBOSA, 2004, p. 95).

E interessante ainda observar como os seus editores querem nos passar a impresséo de
continuidade de um lugar estagnado, onde o tempo transcorre de forma lenta, e poucas
mudancas acontecem no espago. Como 0s seus editores nos afirmam, “A historia contada ou,
melhor; cantada em Asa Branca ndo e nenhuma ficcdo. Ela é real e vivida ha séculos por esse
povo sofrido. De |4 para c4, nenhuma mudanga foi sentida efetivamente” (Revista Nordeste
ed.74, p.58). Ndbrega (2011) ressalta que por mais transformacbes que o Nordeste tenha
passado ao longo dos tempos, os discursos sobre essa regido ainda gravitam em torno de dois
eixos, que seriam: o passado de gloria que se quer ser lembrado, e lugar que mesmo na
atualidade ndo superou o seu subdesenvolvimento.

Apesar de 0s nossos objetivos estarem relacionados com a anélise das matérias e
imagens presentes no corpo das revistas, consideramos que, mesmo de forma superficial,
deveriamos atentar para a producdo das capas da Revista Nordeste, tentando perceber como
ela se organiza e quais elementos sdo utilizados para chamar a atengéo dos seus leitores.
Nesse intuito, ndo percebemos grandes mudangas, mas sim uma mesma organizacdo. Na parte
superior das capas das edi¢bes da revista sdo utilizadas para chamadas titulos curtos,
geralmente relacionados as matérias de maior importancia ou artigos de opinido escritos pelos

seus colunistas.
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Logo abaixo dessas chamadas encontramos o nome da revista, na qual a palavra
Nordeste sempre aparece com letras garrafais, sendo destacadas com as cores que
realcam/contrastam com a que é usada no plano de fundo. No centro das capas é perceptivel a
disposicao de imagens sempre alinhadas ao lado direito. Essas imagens, na sua maioria, sdo
de pessoas importantes e conhecidas no meio profissional ou no cenério politico. Alinhada a
esquerda sdo apresentados alguns dos titulos ou tépicos que apontam para os fragmentos de
matérias, ou mesmo pequenos trechos de falas de alguns entrevistados, de modo que esses
pequenos fragmentos possam despertar a curiosidade dos leitores a conferirem as reportagens

na integra. Abaixo, podem ser visualizadas algumas das capas da Revista Nordeste.

Figura 1: Capas da Revista Nordeste.
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Além das capas, detemos o nosso olhar também nos elementos pré-textuais das

revistas Nordeste. Poucas mudancas foram observadas na forma como o contetido das revistas
¢ organizado. Percebemos, assim, apenas uma pequena mudanca na disposi¢cdo do sumario
nas suas edicdes, sendo que nas revistas mais atuais se apresentam letras e numeracdo de
paginas em tamanho maiores. Essa mudanca pode ter ocorrido em virtude das novas praticas
tecnologias e da possibilidade de leituras através dos dispostos mdveis, 0 que obriga 0s
editores a adequarem as suas publicacbes para proporcionarem leituras mais agradaveis do
material.

Foi constatada ainda, dentro do nosso recorte temporal, a mudanga de responsaveis
pela edicdo da revista, passando a responsabilidade da Associacédo para o Desenvolvimento da
Ciéncia e da Tecnologia (SCIENTEC), 6rgdo ligado a Universidade Federal da Paraiba
(UFPB), para a Nordeste Comunicacdo, Editora e Servi¢os Ltda-ME, empresa de carater
privado. Como ndo foram localizadas todas as edi¢Ges da Revista Nordeste, do periodo de
2012 a 2013, ndo podemos precisar quando ocorreram, ao certo, as mudancas graficas no
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sumario e dos responsaveis pela edi¢do do periodico, ou ainda se existe alguma coincidéncia
entre essas alteracOes editoriais.

Assim, percebemos como uma multiplicidade de elementos das revistas ou da
imprensa periodica como um todo pode ser analisada. Cruz e Peixoto (2007) nos colocam que
por possibilitar essa multiplicidade de analises, os materiais da imprensa estdo cada vez mais
presentes no processo de ensino-aprendizagem e sendo utilizados no campo da Historia para a
reflexdo e analise sob os mais variados temas.

E interessante observarmos ainda como os materiais produzidos pela imprensa est&o
ndo s nas médos de pesquisadores nas academias, mas estdo sendo usados também pelos
professorem do ensino basico, como forma de proporcionar aos seus alunos métodos de
ensino mais significativos, por meio da problematizacdo de fontes que estejam mais perto da
realidade dos alunos. Nesse sentido, um livro que pode, em muito, contribuir para um correto
uso e reflexdo da imprensa no processo de ensino-aprendizagem é o texto de Francisco Alves
Filho (2011), intitulado Géneros jornalisticos — noticias e castas de leito no ensino

fundamental.
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3 RUPTURAS E CONTINUIDADES NA REPRESENTACAO DE UM NORDESTE
SECO

3.1 Revista Nordeste e seu publico leitor

Depois dessa abordagem inicial sobre a emergéncia de um modo homogéneo de ver e
dizer o Nordeste, bem como sobre a recorréncia de matérias de seca e pobreza atreladas
constantemente a regido, passaremos para a analise da Revista Nordeste propriamente dita,
percebendo de que forma a regido é representada em suas paginas. Inicialmente, a nossa
atencdo sera dada nas matérias escritas, ficando as imagens para uma posterior analise.

Para Chartier (1988), as representacGes podem converter-se em instrumentos de
submisséo e legitimacdo de um grupo sobre outro, chegando a substituir a violéncia nesse
processo de dominacéo. E interessante percebermos como os grupos dominantes e o governo
sempre mantiveram estreita relacdo com a imprensa, utilizando-a como palco de disputas
ideoldgicas ou nutrindo temor pela mesma (CAPELATO, 1988, p. 13).

E de extrema importancia entender as relagdes estabelecidas entre as revistas e seus
leitores. Abreu (2012, p. 11), ao analisar essa relacdo, afirma que as revistas tecem dialogos
com 0s espacgos publicos nos quais circulam, podendo assumir uma infinidade de sentidos,
que vai depender do olhar que € lancando sobre essa publicacdo e da pessoa a qual esse olhar
parte. Podemos dizer que as revistas podem assumir diferentes leituras nos espacos em que
circulam.

Segundo Schmidt (2012, p. 21), essas publicacdes ou falas institucionalizadas podem
assumir também um carater pedagdgico, nos condicionando a uma visao de n6s mesmos e dos
outros de uma determinada forma, e isso se faz de maneira gradativa, pela juncdo de
elementos em comum que possam Vir a criar identificacdo entre pessoas ou grupos de pessoas
em torno de uma causa ou objetivo (SANTANA,; BONIN, 2012, p. 31).

Essa juncdo de pessoas em torno de uma causa nos leva a pensar nas relagdes que 0s

leitores estabelecem com as revistas. Para as autoras Santana e Bonin (2012, p. 31),
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[...] em certa medida, somos cumplices das revistas que lemos: interagimos
com elas, aprendemos, construimos representacGes, modelamos (ou nao)
nossas condutas, enviamos e-mails, cartas, elaboramos textos de opinido,
participamos de pesquisas, compramos, divulgamos... Enfim, participamos
das redes de praticas que as revistas colocam em funcionamento.

Esse relacionamento ou interacdo descrito acima pode ser facilmente percebido na
Revista Nordeste, onde uma seccdo especifica, intitulada “Cartas e E-mails”, se destina para
que os seus leitores possam deixar seus comentérios, sugestdes e opinides para/sobre a
revista. Essa secdo funciona ainda como instrumento de legitimacdo ou prova social do
prestigio da revista, nos dando ainda indicacdes relevantes sobre o seu publico leitor, entre os
quais podemos encontrar empresarios, politicos, médicos, marqueteiros, entre outros.

Nessa sec¢do composta na sua totalidade de elogios positivos a revista, a seus editores
e ao conteudo produzido, podemos dizer que uma tematica se sobressaiu nas palavras dos
leitores: 0 compromisso da revista com a “verdade dos fatos”, ou o “olhar fidedigno” lancado
sobre 0os nove Estados que compdem o Nordeste. Porém, essa € uma Vvisdo que pode ser
questionada, pois sabemos que a historia ou mesmo o jornalismo séo capazes de apreender
apenas uma parte da realidade ou de suas multiplas verdades.

Capelato (1988, p.15) afirma que os jornais sempre utilizaram de diversas artimanhas
com objetivo de seduzir o leitor, atrair um pablico sempre maior e reuni-los em torno de uma
causa, podendo esta ser de cunho politico ou mesmo empresarial, e no caso das revistas iSso
ndo ¢ diferente. Essa colocagao feita por Capelato (1988) nos remete a chamada “industria da
seca”, ou seja, argumentos utilizados pelas elites politicas em busca de adquirir recursos
privilegiados para o combate aos efeitos das estiagens; porém, nem sempre as verbas eram
usadas para tal fim.

A esse respeito, ao analisar o progresso e as relagdes de poder em torno da seca,
Aradjo e Silveira (2007) acentuam que muitas vezes as verbas destinadas as obras de
infraestrutura e construcdo de barragens e acudes serviriam para beneficiar alguns grupos
privilegiados da sociedade. A seca podia ser vista ainda como uma oportunidade de promover
o0 desenvolvimento local, no qual poucos iriam usufruir, e isso era feito por meio do desvio de
verbas oriundas da “industria da seca” para 0 desenvolvimento e modernizagdo do espaco
urbano.

Voltando a analise da se¢ao de “Cartas e E-mails” da Revista Nordeste, pode-se inferir
qual era o publico leitor da revista, composto em parte por pessoas da elite, como médicos,
empresarios e deputados. Isso pode ser observado pelas suas contribuigcdes deixadas nessa

secgdo, sejam elas comentarios, agradecimentos ou sugestdes de novas matérias. O “Midia
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Kit" reforca essa afirmagdo de que um dos publicos-leitores da revista é constituido, em
grande parte, por pessoas influentes, detentoras de poder e prestigio na sociedade e, em dados
quantitativos, sendo 32% dos leitores da classe A, 49% da classe B e apenas 19% da classe C.

Ainda sobre o publico-leitor, Capelato (1988) nos diz que o préprio conteudo e a
organizacao de qualquer revista nos revelam muito sobre os interesses de seus escritores. Para
a autora, um periodico que é destinado a ser consumido pela elite apresenta um contetdo sem
excessos, nao exagerando nas matérias de carater sensacionalista, que tem como principais
conteddos grandes tragédias, sexo e violéncia. Podemos perceber, pela analise da Revista
Nordeste, que ela ndo apresenta esses exageros usados para chamar a atencao do publico.

Tendo como referéncia os estudos da autora a respeito do contetido e da organizagéo
de uma revista, podemos perceber nos materiais estudados que estes nao apresentam grandes
mudancas de direcionamento, sendo que 0s principais destagues mantém-se em torno dos
assuntos politicos, principalmente das capitais do Nordeste, as belezas do litoral nordestino,
do potencial de investimentos da regido e dos problemas que ainda perduram, especialmente
na regido semidrida.

Depois de conhecermos a revista, 0 seu publico-leitor, e um pouco da relacdo destes
com o periodico, retornaremos para o objetivo central desse trabalho, que é perceber como o
Nordeste € representado por meio da Revista Nordeste.

3.2 A representacdo do Nordeste/nordestino nas narrativas sobre as secas nas paginas da
Revista Nordeste

Vasconcelos (2006), ao analisar a formagdo da identidade nacional tomando como
base autores de diferentes épocas, a exemplo de Euclides da Cunha, Gilberto Freyre e Durval
Muniz Albuguerque Jr., ressalta que a identidade nacional foi gradativamente construida em
torno de alguns estere6tipos, muitas vezes ainda ligados ao paradigma naturalista, o qual
acreditava que o desenvolvimento de uma sociedade estaria diretamente ligado as influéncias
da raca e do meio.

Na linha desses discursos identitarios, o clima quente dos trOpicos e a maior

concentracdo de mesticos eram argumentos utilizados para impor o subdesenvolvimento, ou

* “Midia kit” diz respeito a um pequeno documento disponivel na pagina de an(ncios do site da Revista
Nordeste, servindo para orientar 0s seus possiveis anunciantes sobre a tiragem da revista, Estados de circulagéo e
publico-alvo atingido.
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mesmo o desenvolvimento lento da regido. Apesar de a Revista Nordeste também ressaltar o
desenvolvimento, os pontos positivos e as atitudes que enfatizam o convivio sustentvel com
0 semiarido, muitas vezes 0s seus autores, a exemplo de Rivania Queiroz, Ménica Melo, Jodo
Thiago, entre outros, ainda sdo pegos por esses argumentos naturalistas.

No século XXI, tais discursos ainda sdo reforcados pela Revista Nordeste. Na matéria
“Que tamanha judiacdo” (Revista Nordeste, ed.74, p. 58), isso pode ser observado por meio da
transcricdo de fragmentos da musica “Asa Branca” de Luiz Gonzaga. “O rei do Baido”, Luiz
Gonzaga, ha décadas indagava a razao de tanto sofrimento do sertanejo. Sessenta e cinco anos
apos o desabafo traduzido em sua cangdo Asa Branca o retrato da seca é 0 mesmo.” (Revista
Nordeste, ed.74, p.58)

As proprias escolhas das musicas de Luiz Gonzaga pelos editores da Revista Nordeste
sdo significativas, no sentido de percebemos a visao que eles tém em relacdo ao Nordeste, ou
a visao que se quer imprimir do Nordeste para os seus leitores. Segundo Claudia Vasconcelos
(2007), Luiz Gonzaga ndo se apegava a uma cultura imutivel, mas sim dindmica, fluida,
sendo capaz de cantar musicas que tematizavam o Nordeste ligado ao mundo rural e aos
sofrimentos de seu povo, a fim de representad-lo como espaco de alegrias, de festas e de
amores, de povos alegres e trabalhadores, de uma terra que também tem o seu colorido, em
contraste com as cores acinzentadas da paisagem.

Sulamita Vieira (apud VASCONCELOS, 2007, p. 67), por sua vez, nos evidencia a

construcdo de um Nordeste plural escrito por Luiz Gonzaga:

Através do baido, pintou-se um quadro do Nordeste, significativamente
diferente daquele estampado com maior frequéncia na imprensa. Neste
sentido, Luiz Gonzaga enfeitou o Nordeste e fez brilhar, embora produzisse,
em profusdo, imagens da seca e dos retirantes. Construiu também imagens
de felicidade, por exemplo, acalantando o sonho da volta; reinterpretando o

“pé-de-serra” e envaidecendo as morenas da cintura fina, para mencionar
apenas algumas dessas imagens (VIEIRA apud VASCONCELOS, 2007, p.
67).

N&o podemos negar, € claro, que muitas vezes, tanto a muasica de Luiz Gonzaga como
a sua propria vestimenta, composta de um misto de vaqueiro e cangaceiro, terminava por criar
ou mesmo reforcar os esteredtipos sobre o Nordeste. Mas temos que nos atentar, assim como
aponta Vieira (2000), para a construcdo de imagens multiplas sobre o Nordeste ou suas
diferentes possibilidades de ser representado.

Voltando ainda ao fragmento da Revista Nordeste citado acima, é possivel ver no seu

conteddo os elementos selecionados para representar a regido Nordeste, como o sofrimento do



30

sertanejo ocasionado pela falta de chuvas, ou mesmo pela violéncia advinda do coronelismo,
além de uma temporalidade lenta, considerando que poucas mudangas ocorriam onde a
modernizacdo ainda ndo havia chegado e a economia permanecia basicamente rural.
Albuquerque Janior (2011) considera que esses elementos representativos do Nordeste foram
escolhidos pela midia, omitindo varias outras imagens positivas que poderiam dar uma “nova
cara” a regido. O autor ainda acrescenta que essa selegdo de discursos que impde um status de
vitima aos nordestinos e sua terra partiram de escolhas feitas dentro e fora do Nordeste.

A matéria “Que tamanha judiacdo” da Revista Nordeste também nos leva a pensar
num conjunto de representacfes que sdo repetidas em diferentes temporalidades e que, com
certa frequéncia, sdo disseminadas pelos veiculos de comunicagdo, tendo como suporte as
mais diversas linguagens, tributando para a construcdo de uma imagem engessada da regido
Nordeste, descartando as suas multiplas possibilidades (ALBUQUERQUE JR., 2011)

Tanto Albuquerque Janior (2011) como Marta Emisia (2004) concordam que as
imagens de pobreza, seca e fome, ainda hoje intimamente ligadas a regido, sdo frutos de
repeticdes de enunciados proferidos em diversas linguagens. Nos periodicos analisados,

2% ¢¢

repeticdes de enunciados do tipo “a maior seca dos ultimos 40 anos”, “a previsao ¢ de poucas
chuvas para os proximos meses”, “Chuvas abaixo da média”, “seca severa” sdo constantes,
atrelados ainda a imagens que servem para dar maior dramaticidade as matérias, imagens
essas nas quais nos dedicaremos de forma mais aprofundada no préximo capitulo.

Apesar do notorio desenvolvimento da regido Nordeste na segunda metade do século
XX, ainda percebemos nos discursos construidos pela midia e pela literatura sua imagem
sendo constantemente associada a uma sociedade onde o meio rural ainda predomina.
Vasconcelos (2006) assegura que essa representacdo do rural foi construida ao longo do
tempo, tanto pelos habitantes da regido Sul, como pelos moradores da propria regido Norte
(regido que mais tarde passou a ser denominada de Nordeste), mas com objetivos diferentes, é
claro. De um lado, discursos produzidos na regido Sul do Brasil que queriam impor ao
Nordeste uma visdo pejorativa, de lugar atrasado, miseravel e onde predominava a violéncia
praticada pelos cangaceiros e fanaticos lideres messianicos. Do outro lado, os habitantes do
préprio Nordeste, mais especificamente os grupos de elite, que poderiam vir a se beneficiar
com as verbas privilegiadas enviadas em socorro aos flagelados das secas.

Para Nobrega (2011, p. 13), “apesar da dinamicidade da historia, das transformagdes
que a regido sofreu ao longo do tempo, os discursos sobre o Nordeste parecem sempre
reportar a mesma dicotomia, de um passado glorioso e uma atualidade marcada pelo

subdesenvolvimento”. De acordo com a autora, ndo podemos negar a forga que essas imagens
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pejorativas assumiram e ainda vem assumindo ao longo do tempo, sendo necessaria a busca
de suas origens e dos sujeitos que as sustentam, impedindo assim que uma realidade
complexa seja naturalizada.

Essa dicotomia abordada por Nobrega (2011) se faz presente nas producdes
intelectuais que giram em torno da temética Nordeste. Dentro dessa dualidade se constroem
oposicoes entre o Sul, espaco urbano e de populagédo composta em sua grande maioria pelos
brancos europeus e de classe economicamente superior; € o0 Norte, espaco rural de
temporalidade lenta, onde o desenvolvimento ainda ndo chegou, ocupado por uma populagéo
composta na sua maioria por mesticos pobres.

Ao observarmos as narrativas construidas no proprio Nordeste, podemos ver com
frequéncia a oposicdo, principalmente entre litoral e sertdo. O litoral é sempre mostrado como
um espaco de belas praias a espera de visitantes externos visando explora-las, um espaco de
beleza e atrativos, seja as belezas naturais ou mesmo a beleza das mulheres brasileiras, um
lugar excepcional para se passar os momentos de lazer e desfrutar de uma gastronomia tipica
daquela regido. Essas imagens construidas tanto pelos governantes locais como pela midia,
regidas por uma légica de mercado voltada para o incentivo ao turismo, acaba por criar um
novo estere6tipo para o Nordeste: o do “paraiso tropical” a ser explorado (ALBUQUERQUE
JUNIOR, 2007, p. 123).

E importante ressaltar que ndo queremos aqui negar as belezas e atrativos que o litoral
nordestino possui, muito menos negar que existe, no sertdo nordestino, pessoas pobres que
vivem ainda sendo castigadas pelas secas. No entanto, objetivamos mostrar que esses sdo
espacos complexos e possuidores de uma diversidade que ndo pode ser silenciada por varios
discursos e/ou apagada por imagens simplistas e que séo eleitas como representantes de um
todo.

Essa representacdo do Nordeste como um paraiso tropical, onde os visitantes terdo
todas as suas vontades atendidas, entra em conflito com a visdo ha muito tempo imposta sobre
0 nordestino, de que ele seria preguicoso e conformado com a sua situacdo de dominagéo
social.

Albuquerque Junior (2007) ressalta que para que grandes estruturas hoteleiras como as
situadas no litoral do Nordeste venham a funcionar é preciso do comprometimento de uma
grande quantidade de pessoas. Esses trabalhadores, empenhados no exercicio de suas funcdes,
langam por terra o estere6tipo de que os nordestinos seriam acomodados, que esperam apenas

pelas migalhas enviadas pelo governo em forma de auxilio.
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Quando falamos dessa divisdao do Nordeste em dois polos opostos, “litoral” e “sertdo”,
ressaltamos a analise feita por Vasconcelos (2007) sobre a propria formacao pejorativa desse
termo. Para a autora, o termo “sertdo” ¢ muito abrangente e dotado de uma capacidade de
mudanca, podendo assumir diversas interpretacdes de acordo com os interesses dos artistas ou
das elites intelectuais. Lima (1999, apud VASCONELOS 2007, p. 57), ao analisar dicionarios
de lingua portuguesa editados nos seculos XVIII e XIX, percebe ja na formacdo do termo
“sertdo” um cunho pejorativo, visto que seu significado ¢ construido estreitamente
relacionado a um lugar deserto, interiorano e pouco povoado, possuidor de habitantes incultos
e incivilizados.

Ao analisar ainda um dicionario mais recente, o Aurélio Buarque de Holanda Ferreira,
a concepcdo de sertdo pouco difere do acima citado, estando o termo relacionado a terras
agrestes, isoladas e distantes do litoral. Percebemos, de tal modo, a carga negativa que esses
termos carregam.

Ja em outras bibliografias estudadas por Vasconcelos (2007), como o livro de Luis
Serrdo Pimentel, Pratica da Arte de Navegar, esse mesmo termo, além de estar relacionado ao
sentido de aridez, também faz referéncia a vegetacGes abundantes ou matas. Ao analisar
algumas frases presentes nesse livro que utilizam o termo sertdo, a autora pode perceber uma
diminuigdo na carga pejorativa deste, agora ndo mais relacionado com isolamento, ou
afastamento do litoral, sendo mais relacionado & abundancia da vegetagao.

Destaque-se que a expressao “sertdo” foram atribuidos diversos significados; com o
termo “Nordeste” isso ndo ¢ diferente, podendo, inclusive, variar de acordo com os objetivos
que se quer chegar. Na edicdo de N° 74, de dezembro de 2012 da Revista Nordeste,
percebemos a representacdo de um Nordeste estritamente relacionado aos dominios das secas,
onde uma sociedade basicamente rural luta pela sua sobrevivéncia e de seu rebanho,
recorrendo ao mandacaru e persistindo em plantar num solo arido, na esperanca de que a
chuva logo possa chegar para aliviar o seu sofrimento. As figuras do homem pobre, do meio
rural, do vaqueiro, dos retirantes e do gado morrendo de fome e sede sdo constantes. Nessa
edicdo, foi publicada uma matéria especial intitulada “Que tamanha judiacdo” e se estende por
09 (nove) paginas dessa revista.

Ja na edicdo de numero 76, de fevereiro de 2013, percebemos um novo olhar que é
lancado sobre o Nordeste. Nessa edi¢cdo da Revista Nordeste, as imagens de seca, pobreza e
fome ndo aparecem com tanta forca como na edi¢do de numero 74. Percebemos sim, uma
vontade de evidenciar o Nordeste pelo seu potencial de desenvolvimento, sendo ainda

comparado com os Estados Unidos da América (EUA) tanto pela sua extensédo territorial,
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como pela composi¢do da sua populacdo. Logo, no editorial da Revista Nordeste de N° 76, é
ressaltado que esse desenvolvimento atribuido a regido tem chamado a atengdo do governo e
de empresas estrangeiras que desejam fechar negdcios e fazer investimentos no pais, com
foco em a¢Oes que estejam relacionadas ao Nordeste, uma vez que “as cidades nordestinas, ao
longo de suas trajetorias, vém crescendo e chamando a atencdo dos representantes
americanos” (Revista Nordeste, Ed. 76, p.7)

A Revista Nordeste, edi¢do n° 76, de fevereiro de 2013, traz ainda uma entrevista com
Usha Pitts, consulesa norte-americana, na qual fica evidente a representacdo de um Nordeste
desenvolvido e com grande potencial para continuar a crescer. I1sso pode ser observado
através desse fragmento transcrito do discurso da consulesa publicado na Revista Nordeste:
“Essa regido tem uma cultura incrivelmente rica, paisagens maravilhosas, uma culinaria com
raizes e refinada, e uma grande tradicdo musical. Também admiro o espirito empreendedor
dos nordestinos. Nesse aspecto, os EUA e o Nordeste ttm muito em comum.” (Revista
Nordeste, ed. 76. p.12).

E interessante percebermos que ndo é a economia do Nordeste como um todo que
chama a atencéo dos Estados Unidos, e sim algumas areas em especifico, como nos ressalta a
propria consulesa norte-americana, “Comércio e turismo sdo areas importantes para o
consulado.” (Revista Nordeste, ed. 76, p.11). O lugar de fala da consulesa e o fato de ela
ressaltar o desenvolvimento da regido também é muito significativo para a nossa analise, pois
ela tece suas consideracdes sobre o Nordeste partindo do Recife (PE) e cidades préximas,
onde a atuacdo do consulado se estende. Dessa forma, € atribuido, mesmo que néao
explicitamente, uma superioridade entre litoral e sertéo.

Além das riquezas e possibilidades de desenvolvimento do Nordeste ressaltadas na
entrevista publicada pela Revista Nordeste, podemos também observar uma constru¢do do
nordestino diferenciada do homem pobre que habita o meio rural. Aqui 0 nordestino é dito
como um empreendedor e que pode ser comparado pela sua capacidade produtiva aos norte-
americanos, um individuo que habita uma éarea dotada de potencialidades que podem e devem
ser desenvolvidas pela cooperacdo mutua dos dois paises, Brasil e EUA.

Zanforlin (2008), em seus estudos, afirma que essa divisdo binaria do Nordeste acaba
por diluir as complexidades inerentes de cada regido ou Estado, o que nos faz aceitar
enunciados de facil assimilacdo, como o da pobreza do Nordeste, ou mesmo a visdo que se
tem sobre os seus habitantes como “andarilhos magros” ou “cangaceiros” restritos a um
espaco rural. O autor ndo deixa de nos alertar ainda sobre a importancia da imprensa no

sentido de promover a disseminacdo dessas imagens estereotipadas, dando-lhes novos
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sentidos e promovendo um processo de cristalizagdo. Porém, essas imagens podem e devem
ser questionadas, pois “existe uma diversidade de personagens, modos de vida, lugares, dentro
desse Nordeste que ainda precisa ser explorada e conhecida”, conforme entendem Sousa e
Marcolino (2015, p. 6).

Sousa e Marcolino (2015), no seu texto A representacdo da identidade regional do
Nordeste na telenovela, fazem uma abordagem sobre os principais personagens e tipos
nordestinos presentes na teledramaturgia brasileira e os lugares sociais ocupados por eles.
Para esses autores, na maioria das vezes, 0S personagens aparecem como tipos exaéticos ou
comicos, sempre assumindo um lugar inferior na hierarquia social. Dificilmente um
personagem de origem nordestina assume papel de médicos, advogados ou empresarios, bem
como possui sempre um sotaque caracteristico, meio desengongado que nos remete a seus
lugares de origem.

Ainda, Sousa e Marcolino (2015) afirmam que quando se fala de telenovelas que tém
como tema o Nordeste e 0 seu povo, busca-se representar figuras ja cristalizadas por outras
formas de linguagem, a exemplo da literatura, que ha muito tempo ja trabalha com a nocéo de
seca e homem pobre ligado ao Nordeste. Essa familiaridade de figuras podem até contribuir
para uma maior aceitagdo da novela ou mesmo do personagem, por participarem de um
universo ja conhecido, sendo assim de mais facil assimilacéo.

Partindo do exemplo dado acima, pensamos que no caso da Revista Nordeste iSso ndo
seja tdo diferente e que 0 uso constante desses personagens familiares possa vir a influenciar
na maior aceitacdo, ou ndo, das matérias veiculadas pelos periodicos. Os tipos encontrados na
Revista Nordeste ja sdo por nds muito conhecidos: o vaqueiro, 0 homem pobre do campo, as
populagdes que vivem o drama das constantes estiagens. Essas imagens, nossas velhas
conhecidas, permitem uma associacdo rapida com o Nordeste, por meio de decores, tipos e
formas que j& absorvemos de outras linguagens, como a mausica, a literatura, entre outras.
Voltando ainda a questdo aludida acima, referente ao sotaque desengongado e as questdes
linguisticas relacionadas ao Nordeste, podemos perceber que essa forma de falar amplamente
representadas no cinema, na literatura e na teledramaturgia, nos diz muito sobre o preconceito
sobre a regido.

No seu livro Preconceito linguistico o que é, como faz, o professor, filosofo e linguista
Marcos Bagno (1999) faz uma abordagem sobre os preconceitos linguisticos. Para esse
trabalho, 0 nosso interesse recai sobre o preconceito de numero quatro, As pessoas sem
instrucao falam tudo errado. Para Bagno (1999), em algumas novelas veiculadas na televiséo,

0s autores que representam os nordestinos falam de forma estranha, criam e adotam uma
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linguagem exotica e que ndo é encontrada em nenhuma regido do Brasil. Para o autor, isso
representa muito mais do que um preconceito linguistico; representa uma forma de promover
a exclusao ou mesmo a marginalizacdo do povo nordestino, pois 0s mesmos erros linguisticos
que sdo cometidos pelo povo do Nordeste também séo recorrentes nos moradores de S&o
Paulo ou do Rio de Janeiro, mas I esses erros ndo assumem carter ridiculo ou engragado.
Bagno (1999, p. 42) nos leva a perceber que “do mesmo modo como existe o preconceito
contra a fala de determinadas classes sociais, também existe 0 preconceito contra a fala
caracteristica de certas regioes”.

Albuquerque Junior (2007), no trabalho intitulado Preconceito quanto a origem
geogréfica e de lugar, entende que essa rejeicdo a determinados lugares chega a ser tdo
grande a ponto de muitas pessoas, a exemplo dos nordestinos, tentarem assumir uma
identidade que ndo lhes pertence, se apropriando do modo de falar ou de andar de muitos
paulistas ou fluminenses, isso como uma estratégia para serem aceitos pelos demais, ou
apenas passarem despercebidos pela multidao.

Esses casos se tornam ainda mais graves, segundo o autor, quando criangas, por terem
nascidos em Sao Paulo ou no Rio de Janeiro, insistem em negar as suas origens ou mesmo as
origens de seus pais, tentando de todas as formas se desvencilharem de suas origens e ligacoes
com o Nordeste. Esses, muitas vezes, passam a agir com preconceito contra seus conterraneos
de forma até mais intensa do que aqueles que ndo tém ligacdo alguma com o Nordeste. Tais
atitudes podem ser vistas como uma forma de autoafirmacao e sentimento de pertencimento a
regido Sudeste.

Ainda, segundo Albuquerque Junior (2007), esse preconceito contra o0 nordestino
guarda mais complexidades do que & primeira vista podemos imaginar. E fruto de tensdes
sociais, que geram repudio também em relacdo aos pobres, aos trabalhadores que exercem
atividades bracais, historicamente desvalorizadas, preconceito com as pessoas de baixa
instrucdo, todos esses sdo argumentos para tentar de alguma forma legitimar a inferioridade
langada ao outro, ao diferente.

Detendo agora a nossa atencao nas narrativas sobre as secas, podemos dizer que estas
sdo constantes na Revista Nordeste. JA vimos nos textos de Albuquerque Junior (2007),
Claudia Vasconcelos (2006), Marta Emisia (2004), dentre outros, que essas narrativas sobre
as secas foram historicamente utilizadas como formas de adquirirem-se recursos privilegiados
para 0 combate de estiagens, recursos esses que muitas vezes nem eram utilizados para tal

fim, indo parar nas mdos das elites, ou sendo usados para cobrir favores politicos. Mas, sera
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que depois de tanto tempo e com debates intensos sobre o Nordeste e a chamada “industria da
seca” essa pratica tem mudado?

Podemos dizer que ainda existem muitas permanéncias do uso politico em relacdo as
secas. O reporter Jodo Pedrosa, na edicdo N° 78 da Revista Nordeste, publica uma reportagem
sobre a inadimpléncia das Prefeituras Municipais da Bahia. Segundo o reporter Jodo Pedrosa,
tendo como base entrevistas realizadas com gestores baianos, entres as causas desses
endividamentos, alem de extensos volumes de contas deixadas pelos mandatos anteriores, a
seca em muito contribuiu para o endividamento dos municipios, como podemos ver neste
fragmento: “Outras razfes levaram as prefeituras baianas a atual situacdo de endividamento.
Entre elas esté a seca que atingiu todo o semiarido baiano e causou um prejuizo estimado em
RS 7 bilhdes” (Revista Nordeste, ed. 78, p.52)

Percebemos na reportagem de Jodo Pedrosa publicada na Revista Nordeste que, apesar
das gestdes anteriores terem deixados dividas altissimas, a seca se configura como fator
determinante do endividamento das Prefeituras Municipais da Bahia. Dentro dessa logica de
culpabilidade da seca, ela ainda é utilizada como argumento para adquirir verbas, 0 que nos
remete aos argumentos utilizados pela “industria da Seca”, ja tratada anteriormente nesse
trabalho. Ainda na reportagem de Jodo Pedrosa, Gutemberg Cardoso, coordenador de
comunicagdo da Unido dos Municipios da Bahia (UMB) faz questao de frisar as dificuldades
encontradas no sentido de adquirir verbas para o combate as catastrofes naturais. Gutemberg
Cardoso faz isso ainda tecendo comparacdes com as verbas liberadas, por exemplo, para o
Rio de Janeiro, ao relatar que “quando héa enchentes no Rio, ndo ha tanta burocracia para
liberar verbas. Existe toda uma burocracia quando é em relacdo a seca. Existe um
engessamento” (Revista Nordeste, ed.78, p.53).

Os fragmentos acima mencionados e ainda outros mais presentes na matéria intitulada
“Nome sujo na praga”, publicada na Revista Nordeste, ed. 68, que trata da necessidade de
carros-pipa para matar a sede de populac6es do sertdo, ou 0s impactos causados na agricultura
pelas estiagens que ja se arrastam por anos consecutivos, nos rementem a problematicas
levantadas por Marta Emisia (2002) no seu trabalho Imprensa e fotografia: imagens de
pobreza no Ceara entre final do século XIX e inicio do século XX. A autora destaca que ainda
hoje o fenbmeno das secas funciona como um tipo de combustivel para a imprensa,
considerando a producéo de extensas e variadas matérias que giram em torno dos retirantes,
dos flagelados, sempre os associando a miséria, ao atraso e a uma temporalidade que se
desenrola lentamente. A autora evidencia, também, como essas matérias sdo escritas e

reescritas ao longo dos anos.
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Marta Emisia (2002) traz como exemplos dessas reescritas uma matéria da Revista Isto
E, datada de maio de 1998, e intitulada Nas méos de Deus... Ha 120 anos. Essa matéria
sugere que desde os relatos de viagens feitos por José do Patrocinio aos sertdes, em 1878,
nada teria mudado desde entdo. José do Patrocinio foi um correspondente enviado pelo Jornal
Gazetas de Noticias, com a tarefa de juntar informagdes “veridicas” sobre os lugares ¢
pessoas encontradas nos sertdes. A Revista Isto E, mesmo depois de passados mais de 120
anos das andancas e descricdes de José do Patrocinio, ainda faz questdo de usar as suas
narrativas e imagens, reavivando, assim, 0s estereotipos das secas e dos flagelados da segunda
metade do século XIX.

Nesse processo de reescrita dos flagelos das secas, podemos dizer que a matéria “Que
tamanha judiacdo” publicada na Revista Nordeste, edicdo N° 74, segue a mesma ldgica
editorial da Revista Isto E ao transcrever as memdrias de José do Patrocinio quando esteve
nos sertdes, em 1878, quando publica matérias ressaltando as secas e 0s seus efeitos sobre o0s
moradores do sertdo, tomando como base a producdo musical de Luiz Gonzaga e ao afirmar
que: “O rei do Baido. Luiz Gonzaga, ha décadas indagava a razdo de tanto sofrimento do
sertanejo. Sessenta e cinco anos apos o desabafo traduzido em sua cangdo Asa Branca o
retrato da seca e miséria ¢ o mesmo” (Revista Nordeste, ed.74, p.58).

Luciane Azevedo Chaves (2014), em seu texto Didlogo com a imprensa: a conjuntura
do jornal como fonte histérica e homogeneizadora da memdria, levanta questionamentos
relevantes no sentido de entendermos a construcdo de memarias em torno dos flagelados das
secas. Para a autora, existem memorias que sdo dominantes, tanto por partilharem de certa
homogeneidade, o que as torna de fécil assimilacdo, mas também por serem legitimadas
constantemente, e nesse caso, a imprensa exerce um papel fundamental.

Seguindo ainda essa mesma l6gica e tomando como base as representac@es, podemos
dizer que algumas sdo facilmente apagadas ou esquecidas no decorrer do tempo, mas outras
ganham centralidade nos dialogos, acabando por fortalecer a sua visibilidade e, assim, as
secas ou os flagelos fazem parte dessa Gltima forma de representacdo, visto que eles ainda

estdo tdo presentes na imprensa.

3.3 O papel da imprensa na instituicdo da pobreza do Piaui
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Nesse topico problematizaremos a representacdo do Piaui na imprensa periddica, mais
especificamente na Revista Nordeste, levando ainda em consideragdo que, historicamente, o
Estado foi muitas vezes relegado ao esquecimento. Como exemplo, podemos destacar que, no
ano de 2010, o Departamento Nacional de Infraestrutura e Transportes (DNIT) publicou na
sua pégina oficial na internet um mapa em que o Estado do Piaui foi totalmente suprimido,
tendo os seus limites geogréficos diluidos com os do Maranhdo. O referido mapa passou, em
média, trinta dias sendo veiculado. Ainda no ano de 2009, um erro semelhante foi cometido
por uma editora no Parana que, sendo contratada pelo Governo Federal, publicou milhdes de
livros didaticos onde o Piaui também foi suprimido do mapa®. Evidenciamos aqui casos
recentes, mas, historicamente, o Estado do Piaui foi por diversas vezes relegado ao
esquecimento e silenciado, sendo evidenciado apenas pelas suas mazelas, secas e fome.

Marta Emisia (2004), ao analisar fotos dos famintos da seca no Ceara (1877-1878),
assegura que a tematica sobre a seca tem ao longo dos anos ganhado mais e mais visibilidade
pela sua constante repeticdo em diversos campos de estudo, seja na literatura, na producéo
académica, ou mesmo em outros veiculos. A autora ressalta também que os jornais e revistas,
principalmente em tempos de seca, produzem matérias, quase que diarias sobre a tematica,
dando visibilidade ao assunto pela sua constante repeticéo.

No Piaui isso ndo foi diferente. Rabelo (2009) afirma que, em 1950, os jornais
piauienses ja tematizavam o Estado como espago miseravel, assolado pela pobreza ocasionada
pela crise no sistema extrativista, um lugar onde a populacdo passava a se dedicar a
agricultura de subsisténcia. Nesse contexto surge a Revista Econémica Piauiense, sob a
lideranca de Raimundo Nonato Monteiro. Essa revista agregava intelectuais engajados que,
por meio das suas escritas, reivindicavam um olhar mais atento dos governantes estaduais e
federais para o Piaui. As vozes desses intelectuais acabam assumindo um caminho de méo
dupla, a0 mesmo tempo em que se pretendia evidenciar o Piaui como um Estado de
potencialidades, carecendo apenas de investimentos. Era comum, portanto, a propagacao do
velho esteredtipo de pobreza e fome imposta ao Estado.

Rabelo (2009) afirma ainda que esse estereotipo de pobreza vai sendo gradativamente
assimilado pela populagédo, tornando-se uma identidade local. I1sso acontece pela constante
exposicdo da pobreza piauiense feita pelas matérias de jornais ou pela literatura. Essa
visibilidade dada a imagens de pobreza do Piaui ndo se dava apenas de forma local, pelos

jornais ou pela literatura do Estado. Outros Estados brasileiros tomavam de empréstimo as

> Diario do Povo. Site do DNIT exclui Piaui em mapa sobre novas estradas. Disponivel em:
<http://www.diariodopovo-pi.com.br/VerNoticia.aspx?id=877> Acesso em: 10 jun. 2015.
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imagens construidas pela literatura e imprensa piauiense e passavam a usa-las como um
repertorio discursivo/narrativo/imagético para caracterizar a regido, o que nos faz pensar
sobre o olhar lancado sobre o outro, onde apenas algumas caracteristicas sdo dadas a ver,
suprimindo a complexidade do todo, formando assim o esteredtipo de pobreza criado para o
Estado do Piaui, fato que justificaria a sua insercdo nas linhas das politicas de
desenvolvimento da Superintendéncia de Desenvolvimento do Nordeste (SUDENE), a partir
de 1960, emergindo assim grupos ligados ao Estado e que viam nas politicas de combate as
secas a possibilidade de alcancar beneficios proprios.

Contudo, existiam aquelas pessoas que se incomodavam com as imagens de miséria
criadas para o Estado do Piaui. Rabelo (2009, p.18) apresenta alguns exemplos da indignacéao
dos intelectuais locais com a constante visibilidade que era dada ao Piaui, considerando que,
guase em sua totalidade, enfatizava apenas os seus problemas socioecondmicos. A matéria
intitulada E hora de salvar o Piaui, datada de 1969 e que foi veiculada pela Revista o
Cruzeiro, pode ser tomada como exemplo. Os seus editores foram acusados de dar
visibilidade apenas os aspectos negativos do Estado, esquecendo-se das recepcGes sempre
fartas que tiveram por parte das elites piauienses. Esse fato nos recorda algumas colocacGes
feitas por Albuquerque Junior (2011) em relacdo a construcdo da imagem da regido Nordeste.
O autor nos afirma que eram comuns, principalmente no periodo compreendido entre as
décadas de 1920 e 1940, nos jornais e revistas brasileiras, a publicacdo de notas sobre as
viagens ao Norte, onde o0s repOrteres davam destaque as mazelas sociais encontradas, aos
costumes ditos bizarros, a figuras de cangaceiros ou pedintes vistos como simbolos de
desordem social.

Mesmo que a matéria da Revista O Cruzeiro, destacada anteriormente, tenha sido
veiculada pelos seus editores com um tom de dendncia, ela acaba por se tornar disseminadora
das imagens de pobreza ja cristalizadas para evidenciar o Piaui. Albuquerque Junior (2011)
descreve esse processo por meio da analise de romances produzidos no Nordeste que
objetivam alertar os seus leitores e mostrar que o estado de pobreza que vivia a regido se
devia muito mais aos jogos politicos impostos pela sociedade capitalista do que mesmo ao
clima seco vivenciado na regido. O fato € que essa literatura, que tentava alertar a populacéo
sobre 0s jogos politicos em torno da seca, acabava por dar ainda mais forca a esse discurso.

Até aqui abordamos a visibilidade dada ao Estado do Piaui como um espaco de seca e
miséria, e no caso da sua capital, Teresina, isso ndo foi diferente. Nascimento (2010), ao
analisar a imprensa periodica da capital piauiense da década de 1970, percebe a enunciagao

dos problemas de ordem urbana feitos pelos jornais teresinenses, a exemplo da falta de
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moradias adequadas para a populacdo que se mudava do campo para a cidade em busca de
melhores condic¢des de vida e o gigantesco abismo que separava ricos de pobres. Esse éxodo
rural, aliado a falta de moradias em Teresina, deu inicio a formacéo de favelas e outros tipos
de construcdes irregulares.

Era comum a impressa local noticiar, quase que diariamente, os problemas sociais que
afetavam a capital do Piaui, como as grandes levas de imigrantes vindas do interior do Estado.
As politicas publicas referentes a satde e a moradia nem de longe atendiam as necessidades
daquela populacdo, que inchava em ritmo acelerado. Locais inapropriados eram ocupados,
como terrenos da Unido, ou mesmo terrenos privados as margens de rios, etc. A imprensa
acabava por denunciar essas ocupac¢des ou mesmo pedir providéncias dos governantes locais,
por meio de matérias que tratavam esses pobres e desassistidos como bandidos.

Nascimento (2010) afirma que essa discussdo feita pela imprensa em torno dos
problemas sociais de Teresina ganha tanta repercussdo a ponto de chegar a incomodar o
governador Alberto Silva, que considerou que a imagem veiculada do Piaui estava além dos
limites aceitaveis, sendo necessario muda-la por meio de medidas de intervengdo no espaco
urbano. Isso nos faz pensar na construcdo de uma identidade indesejada, como ja nos
colocavam Jodo Carlos e Idelmar Gomes (2011), no texto intitulado Construindo uma
identidade indesejada.

N&o obstante, Rabelo (2009) considera que os esteredtipos de pobreza e mazelas
sociais ainda hoje sdo recorrentes, muitas vezes sendo utilizados como argumentos politicos
para adquirir verbas, o que impde uma forma Unica de ver o Piaui em outros Estados, e
também em ambito nacional, continuando a incomodar grande parcela da populacéo. Partindo
dessa anélise, a Revista Nordeste se apresenta como mais um lugar institucionalizado de fala,
no qual o Piaui também vem sendo representado e estereotipado, mas também muito
silenciado e esquecido.

Quando partimos para a andlise da Revista Nordeste propriamente dita, podemos
perceber que alguns exemplares sdo bastante extensos, em média cem paginas de contetdo
sobre o Nordeste e para o Nordeste. Na leitura da revista, € inevitavel sermos remetidos ao
esquecimento ha muito imposto ao Piaui, pelas poucas vezes que o Estado é citado no
peridédico, em relagdo, por exemplo, a Pernambuco e Paraiba, Estados constantemente
abordados sobre diversos aspectos, especialmente pelos seus litorais que atraem grandes levas
de turistas.

“Os piauienses enfrentam longas filas para atendimento no SUS e alguns bairros ndo

suportam a demanda de pacientes nos postos de satide” (Revista Nordeste, ed. 78, p.21).
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Atraveés do fragmento em destaque no inicio deste paragrafo € possivel perceber que o Piaui,
quando é citado na Revista Nordeste, aparece muito mais pelos seus problemas sociais do que
por suas belas praias, pelo Parque Nacional da Serra da Capivara, conhecido
internacionalmente, ou ainda pela cultura e pelos diversos outros atrativos que o Estado
possui. Correndo risco de cometer um anacronismo, pode-se considerar que a frase acima nos
leva a pensar no papel executado pela imprensa ainda nas décadas de 1950-1960, como foi
analisado por Nascimento (2010) ao destacar que, por meio de um conjunto de materias
jornalisticas publicadas, tentava-se criar uma imagem de Estado pobre, sem infraestrutura e
desassistido para o Piaui. E interessante levarmos em consideragio ainda que esses jornais, na
maioria das vezes, estavam ligados a grupos politicos que faziam dos meios de comunicagdo
suas “armas”, tanto para atacar 0s adversarios como para exaltar o seu grupo politico. Ao
assumir o governo em 1959, Chagas Rodrigues assume o compromisso de administrar as
financas no sentido de tirar o Piaui do subdesenvolvimento imposto ao longo da histéria do
Estado.

Atualmente, ainda podemos perceber que a midia constrdi varios discursos, dando
visibilidade ao Piaui como um Estado que ndo da assisténcia a sua populagdo. Isso pode ser
verificado, por exemplo, na edigdo N° 74 da Revista Nordeste, no seguinte fragmento: “Dos
nove estados nordestinos, apenas o Piaui ainda ndo estd na lista para a implantacdo dos
Centros-Dia, até maio de 2013” (Revista Nordeste, ed. 74, p. 78). Vemos aqui um desejo de
dar visibilidade ao Estado, ndo pelo que ele possui, mas sim pelo que lhe faltava, o que nos
faz pensar sobre as rupturas e continuidades dos discursos que tentam impor uma forma Gnica
de ver o Piaui, criando um estereétipo de pobreza e problemas sociais.

A capital piauiense, Teresina, também ndo deixa de ser citada pelos seus problemas
sociais, como falta de infraestrutura e prestacdo de servigos basicos a populacdo. Na edi¢cdo N°
70 da Revista Nordeste, é publicada uma matéria que diz: “Na educacdo, Teresina tem 20%
das criancas com idade de 4 anos fora da escola. O déficit de professores e a falta de material
didatico sdo problemas para o prefeito resolver” (Revista Nordeste, ed. 78, p.21). Ainda
podemos perceber, em outro fragmento da Revista, que no tocante as reivindicacGes de
servicos considerados bésicos para o bom funcionamento do espago urbano, estes ndo séo
realizados a contento: “Teresina é a Unica capital do Nordeste que ndo tem Guarda Municipal,
mas o assunto ficara na gaveta até que a prefeitura tenha dinheiro em caixa” (Revista
Nordeste, ed. 78, p.21).

Nascimento (2011) deixa claro em seu estudo que as representacdes feitas pela

imprensa e pelos seus articuladores dao ao leitor a impresséo de que tudo aquilo é a cidade
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real, ou melhor, imprimem ao leitor uma visdo ndo muito agradavel da cidade, pela exposi¢cdo
apenas de fatos que contribuem para “enfeiar” o ambiente. O autor avalia que somos levados
a refletir sobre essas construces de imagens de pobreza para Teresina e para o Piaui como
um todo. Estes discursos ndo seriam também artimanhas empregadas por grupos politicos no
sentido de atingir os seus adversarios, criando na populacdo uma impressdo de descaso e mé
administracdo?

Neste topico, buscamos problematizar a construcao discursiva construida sobre o Piaui
que o evidencia como um Estado pobre e marcado por mazelas sociais. Com isso, nosso
interesse ndo foi o de contribuir para reforcar tais estere6tipos, mas, ao contrario,
compreendé-lo em sua complexidade e desconstrui-lo. Podemos observar ainda, por meio da
analise da Revista Nordeste, que esta comporta mais continuidades do que rupturas com a
representacdo do Piaui, j& cristalizada pela midia como um lugar de atraso e pobreza que
possibilita ver o0 nosso Estado de forma Unica, pelas suas mazelas, pelo que lhe falta, ficando
em segundo plano a sua complexidade e as riquezas que possuimos, seja em belezas naturais,
ou manifestacBes culturais. Porém, sdo perceptiveis os esforcos por parte dos governantes
atuais, e isso é feito por meio de varios veiculos de comunicacdo, no sentido de dar
visibilidade a outra imagem do Estado como bonito, rico e acolhedor, ja que no Piaui vem

ganhando muita forca a exploracéo de aspectos turisticos.
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4. A CONSTRUCAO DE MEMORIAS ATRAVES DAS IMAGENS DO
NORDESTE/NORDESTINO NAS PAGINAS DA REVISTA NORDESTE

Nesse capitulo serdo analisadas as imagens publicadas na Revista Nordeste e que,
geralmente, sdo apresentadas junto com as matérias jornalisticas. O interesse pelo estudo das
imagens selecionadas pela revista citada se d& pelo entendimento de que o Nordeste ndo se
instituiu enquanto espaco das secas e da pobreza apenas pelos discursos construidos pela
imprensa ou pelas classes dominantes, mas também por um conjunto de imagens tomadas
como retratos fiéis daquele espaco geogréafico. Temos que levar em consideracdo que as
imagens, assim como diversas outras fontes utilizadas na construcdo do conhecimento
historico, ndo retratam o real, mas sdo representacGes da realidade, fruto das escolhas de seus
produtores e influenciadas por diversos fatores (PAIVA, 2006). De acordo com Chartier
(1988, p. 17), “as lutas de representagdes tém tanta importancia como as lutas econémicas
para compreender os mecanismos pelos quais um grupo impde, ou tenta impor, a sua
concepg¢ao do mundo social, os valores que sdo os seus, € 0 seu dominio”.

Paiva (2006) ressalta a importancia dos trabalhos académicos em que as imagens sao
objetos de estudo de seus autores, por considerd-las como fontes riquissimas para a
construcdo do conhecimento histérico. A interpretacdo de uma imagem pode e deve ir muito
além do aspecto visual representado, pois ela foi constituida em um determinado contexto
historico, foi concebida pelo olhar seletivo de seus produtores e, como qualquer outra fonte,
guarda também o seu “poder de sedugdo”. Analisando a “seducdo” proporcionada pelas
imagens, 0 autor alerta para que ndo aceitemos esses registros como verdades absolutas, pois
essas imagens possuem um lugar social e sdo construidas de modo a atender determinados
objetivos.

Em fins do século XIX e inicio do século XX, os diversos correspondentes a servigo
da imprensa que exploraram a regido Norte construiram ndo s6 narrativas escritas sobre as
secas, mas também desenharam e fotografaram estes locais, possibilitando uma visibilidade
para além dos textos escritos, promovendo uma leitura da regido também por meio das
imagens. A inser¢do de imagens nos relatos de jornais e revistas contribuiu para uma nova
experiéncia de leitura, mais impactante, mais dramética, dando assim um novo sentido aos
textos aos quais editavam.

Nas imagens produzidas pelos correspondentes, fica evidente a busca pela reprodugéo

fiel da realidade como ela é encontrada, onde as pessoas sdo fotografadas aleatoriamente em
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suas atividades cotidianas. As noticias acabam ganhando uma nova dimensdo discursiva e
imagética por meio da producdo de narrativas visuais e escritas. Essas imagens tem a funcéo,
ainda, de servirem como provas Visuais, isto é, de “testemunho” das mazelas encontradas no
Norte, servindo também como uma forma de dar legitimidade aos textos (BARBOSA, 2004).

A literatura tradicional do Nordeste, que tem como tema principal as narrativas dos
engenhos de aglcar daquela regido, as relagdes conflituosas entre senhores e escravos, 0S
problemas locais devido as condi¢fes climaticas desfavoraveis e os efeitos decorrentes desta
ultima, foram também transformadas em imagens que representavam o Nordeste.
Posteriormente, essa construcdo de imagens tradicionais sobre a regido foi tomada de
empréstimo por outras linguagens, como, por exemplo, o cinema e a televisdo, onde foram
amplamente difundidas (ALBUQUERQUE JUNIOR, 2011). E interessante notarmos, como
nos coloca Roger Chartier (1988, p. 17), como num determinado tempo e espaco uma
“realidade social é construida, pensada, dada a ler” e como essa realidade social que se quer
criar estd permeada pelos interesses dos seus grupos instituintes.

Ao falarmos de imagens, ndo podemos deixar de levar em consideracdo a sua
capacidade de fixacdo na nossa mente e a construcdo de memorias em torno dessas imagens,
como bem nos coloca Barbosa (2004). Ana Maria Mauad (1996, p. 5), em artigo intitulado
Através da imagem: fotografia e Historia interface, nos ressalta que “A simples mengdo da
foto ja nos remete aos fatos e aos seus resultados”. A autora nos coloca ainda que o consumo
diario de imagens em jornais e revistas, dotados de suas capacidades de comunicacdo,
converte-se em simbolos dos acontecimentos, trabalhando na producdo de sentidos que se
disseminam através do tempo, podendo assumir diversos significados dependendo da
temporalidade e do contexto no qual sdo veiculadas. A imagem torna-se ainda um meio de
cristalizacdo de determinados significados que queremos transmitir a posteridade.

Essa transmissdo de significados pode assumir tanto uma funcdo informativa quanto
pedagogica, no sentido de orientar o nosso olhar a aceitarmos o que nos é imposto, a
aceitarmos uma determinada visdo de mundo, deixando de lado multiplas possibilidades
interpretativas. 1sso nos faz pensar na construcdo e disseminacdo de estere6tipos sobre o
Nordeste e 0 nordestino, onde essas imagens pejorativas nos remetem a lugares e tipos
comuns encontrados nos jornais, revistas, nos livros ou na TV.

Esses lugares e tipos comuns relacionados ao Nordeste nos leva a refletir sobre dois
conjuntos de imagens: o primeiro, que é criado e disseminado em fins do século XIX e inicio
do século XX, e que ainda hoje se faz presente em nossa sociedade com bastante forma,

colocando o Nordeste como um espago de pessoas pobres e intimamente relacionado as secas;
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0 segundo conjunto de imagens que vem ganhando visibilidade mais recentemente no nosso
pais é a do “paraiso tropical”, de um lugar de belas praias, de comidas saborosas e populacéo
acolhedora, imagem essa que atende a uma ldgica de mercado cada vez mais acirrada e
encabecada por governantes locais e por grandes grupos hoteleiros (ALBUQUERQUE
JUNIOR, 2007).

S&o sobre essas imagens e a sua recorréncia na Revista Nordeste que trataremos a
partir de agora. Com o intuito de melhor problematizar esses grupos de imagens, iremos
dividi-los em dois tdpicos. No primeiro, abordaremos as imagens que fazem referéncia ao
Nordeste seco; No segundo topico, trabalharemos com as imagens que vém ganhando forca
na representacdo de um Nordeste de belas praias, um verdadeiro paraiso tropical.

4.1 A Revista Nordeste e a disseminacdo de imagens sobre a seca

Marta Emisia Barbosa (2002), ao trabalhar com a construcdo de memorias sobre as
secas e ao analisar o processo de escritas e reescritas de memorias através dos registros
fotogréficos, tece um paralelo entre imagens produzidas em 1878 e a sua reproducdo, ou
mesmo reescritas, no ano de 1998, através de artigo publicado na revista Isto E e intitulado
Nas maos de Deus... hd 120 anos. Para a autora, essas imagens parecem fazer uma viagem ao
passado em busca das imagens de secas, dos flagelados e das mazelas sociais descritas por
José do Patrocinio sobre o Ceard. A seguir, reproduzimos um pequeno trecho das
consideracdes feitas por Marta Emisia Barbosa (2002), em relacdo as imagens produzidas em

temporalidades diferentes:

A reportagem abre com uma fotografia de 1998, em que uma familia posa
diante da casa de taipa onde cabem filhos, cachorro, paisagem seca; e, mais
adiante, traz uma imagem de 1878 em que, num angulo frontal, posam um
adulto de cocoras e uma crianga em pé ao seu lado (grifos meus.
BARBOSA, 2002, p. 426).

O que mais nos chamou a atengéo nas descri¢es dos elementos que compdem as duas
fotografias descritas pela autora foi a sua semelhanca com registros fotograficos presentes na
Revista Nordeste, onde estd presente a casa de taipa, 0 posicionamento frontal de uma familia

e 0 enquadramento feito, que ndo deixa escapar a paisagem seca.
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Figura 2: Representacdo da familia sertaneja em tempos de seca.
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Fonte: Revista Nordeste, ed. 74 p. 63.
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Os grifos na citacdo do texto de Marta Emisia Barbosa (2002), apresentada na pagina
anterior, objetiva chamar a atencdo para a permanéncia dos discursos e imagens que
privilegiam os elementos representativos até os dias de hoje, para falar do Nordeste
destacando somente seus problemas, colocando-o0 numa posicdo de inferioridade. A autora
nos coloca que essa similitude observada na imagem € uma estratégia usada pela imprensa,
gue recua em tempos passados em busca de subsidios que sirvam para compor uma narrativa
no presente.

Roland Barthes (2011), no seu texto A mensagem fotogréafica, nos mostra como uma
simples imagem pode assumir camadas ou estruturas de significados, pois além da imagem
visivel, uma fotografia de imprensa sempre vem acompanhada por um titulo ou legenda. Esse
conjunto forma a totalidade do significado de uma imagem. Nesse sentido, podemos notar
como a Figura 2 ganha certo tom de dramaticidade impulsionada pela legenda que a
companha.

Barthes (2011) ressalta a importancia de analisar outros elementos presentes nas
fotografias; além dos titulos e legendas, deve-se observar a pose dos personagens retratados
que é rica em significados, podendo representar poder e/ou submissdo. Para ilustrar, Barthes

(2011) nos da como exemplo uma foto que teve grande repercussdo nas elei¢fes norte-
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americanas, onde John Kennedy foi fotografado com um olhar fixo em direcdo ao céu e as
m&os juntas, passando, assim, uma conotacgdo de pureza e espiritualidade.

Segundo o tedrico francés, outro elemento de suma importancia a ser observado séo 0s
objetos ou a disposicdo destes quando utilizados para compor as imagens, podendo essa
disposicao ser artificial e pensada como uma forma de promover associagdes de objetos com
ideias. Nessa perspectiva, ao vermos uma biblioteca, logo somos remetidos a intelectualidade.
Além do mais, muitas das imagens encontradas na Revista Nordeste, alem de serem
fotografias que abarcam objetos ou elementos visuais que remetem a um Nordeste seco,
encontramos ainda as composic¢des fotogréficas.

Quando falamos em composicGes fotograficas ndo estamos nos referindo somente ao
enguadramento ou a disposi¢cdo dos objetos na cena, mas também ao processo de manipulagéo
gréfica de imagens conhecido popularmente como montagens. Sdo por meio dos elementos
selecionados, das cores e texturas que podemos ver as tipicas representacdes do Nordeste.
Podemos apresentar como exemplo a matéria intitulada “Que tamanha judiagdo” publicada na

da Revista Nordeste, Figura 3 da proxima pagina.



h

48

Figura 3: Primeira pagina da matéria “Que tamanha judiacdo”, publicada na Revista Nordeste
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Fonte: Revista Nordeste. ed. 74, p. 59.
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Na Figura 3, assim como na Figura 2, a casa de taipa estd novamente presente,
imprimindo um aspecto rural e empobrecido a regido Nordeste. O vaqueiro, figura
representativa do Nordeste, vestido com seu gibdo e chapéu de couro, langca um olhar
tristonho em direcdo ao horizonte, e a palma, planta adaptada a seca, vem para reforcar a ideia
de estiagem que assola a regido. Além do mais, as cores marrom e cinza predominantes que
ilustram toda a matéria se fundem com as cores representativas do chdo seco e da casa de
taipa, reforcando a ideia de tristeza e desolacdo a que os nordestinos estdo submetidos.
Percebemos assim, os significados que essa imagem e seu conjunto de elementos podem

transmitir para o(s) leitor(es). Para Guerreiro (2009),

A composic¢do de imagem tem como objectivo alcangar um efeito emocional,
passar um clima e quebrar a monotonia, pois compor ndao é s6 mostrar
imagens bonitas, mas sim fazer com que o espectador fixe a sua atencdo nos
pontos de interesse do assunto, esse interesse pode estar no primeiro plano,
no meio ou atrds (GUERREIRO, 2009).

A construcdo de uma informacdo ou noticia chamativa vai muito além da coeséo de
textos escritos, pois a imagem proporciona um entendimento mais “facilitado” da mensagem,
assumindo a frente na transmissdo de sentidos. Essa vinculacdo entre matéria e imagens
comoventes, como 0s sofrimentos ocasionados pelas secas, torna-se mais atrativa,
conseguindo trazer para si um nimero maior de leitores (LIMA apud QUINTO, 2012). Ainda
segundo Quinto (2012), uma fotografia jornalistica pode transmitir a maior quantidade de
elementos possiveis em uma Unica imagem, funcionando como uma sintese que mostra o
principal da matéria.

Segundo Sotang (apud QUINTO, 2012), somos bombardeados constantemente por
grande fluxo de imagens. Estas podem vir da televisdao, do cinema, dos videos e de outros
meios de comunicacdo, mas nenhuma dessas tem a forca de nos tocar e de ativar as nossas
recordacdes como a fotografia. Essas imagens relacionadas com nossas memorias sdo
facilmente recuperadas ao menor estimulo e é interessante percebermos como mesmo sendo
extremamente familiares para um ou mais individuos, elas ndo deixam de tocé-los, a ponto de
fazé-los sentir compaixdo e ter mais do que a vontade, sentirem-se na obrigagdo de ajudar
aquelas pessoas que sofrem com as secas.

Além da forca que tém essas imagens, percebemos certa unidade ou uma relagéo entre
a figura 02 e figura 03 por meio das cores que estas apresentam, sendo perceptiveis 0s tons
marrons e acinzentados predominantes que remetem ao periodo das secas. Segundo Freitas

(2007), as cores podem ser consideradas também como transmissoras de ideias. Estas sdo tao



50

fortes a ponto de romperem barreiras de tempo e espaco, possibilitando uma comunicagéo
efetiva até para aqueles que ndo sabem ler. Nesse caso, essa comunicacdo se da por
associacOes baseadas na cultura de cada individuo, como por exemplo, a cor preta estar
frequentemente relacionada a morte, a tristeza, a desgraca; a branca simbolizando a luz, a paz;
0 verde, a esperanga, dai por diante.

Freitas (2007) continua fazendo uma abordagem sobre as sensagdes que as cores
quentes (vermelho, amarelo, laranja) podem transmitir. As cores quentes nos dao a sensagédo
de secura, de densidade e de calor. Percebemos, de tal modo, como todos os elementos
presentes nas imagens da Revista Nordeste analisadas encaminham-se para a solidificagdo do
esteredtipo das secas no Nordeste. Observamos nas imagens que se seguem, igualmente como
nas anteriores, a presenca de tons marrons e cinzas, assim como a escolha de elementos
(cadaveres de animais, casa de taipa) que possam dar uma maior dramaticidade ou impacto as
cenas.

Albuquerque Junior (2007) afirma que as representacdes do Nordeste, feitas tanto por
imagens como por textos, se relacionam intimamente com quatro tematicas: 0 messianismo
ou fanatismo religioso, o cangaco, o coronelismo e as secas. Dessa forma, vemos como as

fotos e textos da Revista Nordeste se enquadram nessa Ultima temaética.

Figura 4: Agricultor posa para foto ao lado de cadaveres de animais
mortos pelas secas
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Fonte: Revista Nordeste, ed. 74, p. 64.

Figura 5: Representagéo de solo rachado pelos
efeitos das estiagens

Foto: Divulgpcao

Ainda nao se sabe a razao de estarmos en-
frentando a maior seca dos tiltimos 40 anos

Fonte: Revista Nordeste, ed. 78, p. 61.

Depois de abordarmos, por meio das imagens, a construgdo e os reforgos dos
esteredtipos que se relacionam as secas no Nordeste, deteremos a nossa aten¢do em uma nova
forma de ver o Nordeste. Analisaremos a crescente representagdo de um paraiso tropical,
representacdo esta intimamente ligada a uma légica de mercado que gira em torno do turismo,

objetivando vender uma imagem positiva do Nordeste e de suas belezas.

4.2 Um novo estere6tipo para o Nordeste: a construgdo de um paraiso tropical

Segundo Albuquerque Junior (2007), essa nova representacdo do Nordeste que se
alastra pelo pais através da midia, colocando-o como um “paraiso tropical” que acaba
construindo uma imagem positiva da regido por meio da publicacdo de paisagens naturais
exuberantes, de ritmos envolventes, comidas saborosas e a0 mesmo tempo exoéticas, visando

despertar a curiosidade e o paladar dos turistas, tem que ser interpretada com muito cuidado,
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pois essa representacdo pode sim contribuir para a construcdo, consolidagéo e disseminagédo
de um novo esteredtipo.

Entende-se que a representacdo do “paraiso tropical” também pode contribuir para a
criagdo de novos estere6tipos, a saber: o de que o0s nordestinos nutrem a aversdo ao trabalho e
estariam sempre presentes nas praias, onde 0s corpos sedutores seriam “dispostos ao amor e
ao sexo” (ALBUQUERQUE JUNIOR, 2007, p. 124). Essa representagio dos “corpos
sedutores” atende a uma logica de mercado ou a objetivos muito mais explicitos, pois
segundo Castros (2004), cada vez mais nos preocupamos com o culto ao corpo, procuramos
atender a padrdes de beleza estabelecidos pela sociedade e pela midia contemporanea. Dessa
forma, ter um corpo dentro dos padrdes de beleza vai muito além de masculos definidos pela
pratica de exercicios fisicos, implica também o consumo de produtos estéticos. De tal modo, o
culto ao corpo e o consumo de produtos estéticos, aliados a visitas constantes a belas e
famosas praias, representam simbolos de distinc¢ao social.

Estas representacfes imagéticas que contribuem para a criacdo do esteredtipo do
nordestino como um sujeito avesso ao trabalho, bem como a exploracdo dos ‘“corpos
sedutores” propagadas pela publicidade, ndo deixam de estarem intimamente relacionados aos
interesses mercantis e comerciais estreitamente ligados aos incentivos governamentais e,
principalmente, aos interesses dos grandes grupos de empresas, como é o caso de redes
hoteleiras, o setor de transporte e alimentagdo que visam se beneficiarem com o aumento do
fluxo de pessoas em suas regides. Em alguns casos, passam a ideia de que os Nordestinos
estdo sempre a disposicdo dos visitantes/turistas para servi-los. Tal recurso discursivo e
imagético usados pela publicidade é construido no intuito de atrair cada vez mais pessoas,
garantindo com isso a vida econémica e financeira das empresas comerciais, de turismo, além
de alavancar a economia do Estado.

Esse interesse de paises estrangeiros pelo investimento no turismo da regido Nordeste
ja ficou muito evidente quando analisamos anteriormente a fala da consulesa norte-americana
Usha Pits, quando afirma que as principais areas de interesse pela regido estdo nos setores de
turismo e negocios. Castro, I.E. (1975), no seu texto Natureza, imaginario e reinvencdo do
Nordeste, nos leva a pensar como 0s aspectos naturais de uma determinada regido sao capazes
de influenciar tanto no imaginario social como as a¢fes politicas e da sociedade como um
todo. Castro, I. E. (1975) toma como exemplo a recorréncia de secas periodicas no semiarido
brasileiro para mostrar a constru¢do de um conjunto de simbolos criados para representar as
pessoas que ali habitam, sendo essas populagfes vistas como flageladas e como vitimas da

dureza do clima semiarido.
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A autora ressalta que esses conjuntos de ideias que se constroem sobre o Nordeste
estdo intimamente ligados a sua base produtiva, e a partir do momento em que novas
atividades se desenvolvem, surge a necessidade de se criar um novo conteudo que sera usado
para representar a regido para, entdo, atender aos novos objetivos politicos, sociais e
empresariais. E dessa forma que podemos entender a proliferacio da representacio do
Nordeste como um “paraiso tropical”, quando 0s aspectos das secas ndo sao mais capazes de

angariar tantos recursos como antes, uma nova estratégia deve ser criada.

Figura 6: Publicidade sobre as belezas naturais e culinéria
do Nordeste Brasileiro

De abrila junho, g
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Fonte: Revista Nordeste. ed. 78, p. 29.

Muitos dos aspectos anteriormente citados por Albuquerque Juanior (2007), no que se

refere & construgdo do esteredtipo do Nordeste como um “paraiso tropical”, pode ser



54

percebido na imagem acima, como o0s corpos fisicamente esculturais aliados a uma paisagem
exuberante ¢ uma gastronomia de “dar agua na boca”. André Riani (2013), ao problematizar
a circulacéo de fotografia, cartbes postais, panfletos de propaganda de lugares turisticos da
cidade de Parnaiba (PI), mostra como essas imagens presentes nos mais diversos suportes
midiaticos, sdo capazes de construir ou mesmo moldar o olhar do turista sobre uma
determinada regido. A Figura 6, por sua vez, ndo deixa duvidas de que se trata de uma
publicidade veiculada pela Revista Nordeste a fim de atrair turistas para uma temporada em
Noronha.

Ainda segundo Perinotto (2013), ao realizarem as suas viagens, 0s turistas buscam
encontrar as paisagens representadas nos materiais publicitarios, com o objetivo de satisfazer
os desejos despertados por estes. Dessa forma, ndo podemos deixar de levar em consideracéo
0 poder de convencimentos que essas imagens publicitarias podem assumir, ao despertar nos
turistas o desejo (ou ndo) de conhecer o “paraiso tropical” que é oferecido na e pela midia.
Percebemos assim a importancia de se construir uma imagem chamativa, anincios que
convencam o turista para a realizacdo dos seus desejos, pois € isso que a publicidade e o
marketing faz ou pretende fazer através da midia. Tornar um produto atrativo a ponto de ser
“comprado” pelo cliente. E uma estratégia de marketing.

Portanto, néo se trata apenas da circulagcdo da imagem do Nordeste com belas praias e
possuidor de um povo belo, faz-se necessaria a representagio da regido enquanto um “paraiso
tropical” do qual os turistas devem usufruir para satisfazer seus anseios. Com isso, 0 USO que a
publicidade faz das imagens do Nordeste para vender um produto, por conseguinte, atraem
turistas que, neste caso, se tornardo os consumidores dos empresarios que trabalham no ramo
do turismo. N&o obstante, a Revista Nordeste € um meio de comunicagdo vidvel para a
circulacdo da propaganda, sem falar que muitos dos anunciantes podem pagar pela
publicidade ou patrocinam a revista para manter em suas paginas a publicidade da empresa.
Isso deve ser levado em conta quando analisamos as imagens publicitarias impressas em

determinadas paginas da Revista Nordeste, como pode também ser observado na Figura 7.
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Figura 7: Anancio das belas imagens do Nordeste com textos curtos, caracteristicos da
Publicidade.

OUALIDADE DEVIDA
VEM DAS DUNAS

Fonte: Revista Nordeste. ed. 90, p. 31.

Essas imagens relacionadas as belezas do litoral nordestino carecem de um olhar
critico, no sentido de ndo aceitarmos tudo aquilo que nos é posto, pois como podemos ver na
Figura 7 acima, o seu poder de seduc¢do vai muito além do uso de paisagens exuberantes, mas
apela para os sentimentos e necessidades de cada individuo, Ihe oferecendo até mesmo
“qualidade de vida”. Nesse sentido, a problematizacdo de representagdes visuais assume cada
vez mais importancia, se levarmos em consideracdo que nunca em nossa histéria fomos
expostos a um fluxo de imagens tdo grande, reflexo tanto do desenvolvimento das técnicas de
producdo como do barateamento de equipamentos de captura de imagens (ALENCASTRO
apud PERINOTTO, 2013).

Seguindo essa linha da problematizacdo de imagens, podemos perceber que com a
representacdo do “paraiso tropical”, o povo nordestino esta, na maioria das vezes, ausente. Se
nas representacdes do Nordeste seco, um individuo de aparéncia sofrida era elemento quase
gue obrigatdrio, agora podemos ver que esse foi substituido por outros elementos, como as
praias, 0 luxo dos hotéis e uma paisagem muito mais urbana, que ressaltam o conforto e

regalias que o visitante pode dispor.



Figura 8: Vista panoramica das praias de Fortaleza (CE).
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Fonte: Revista Nordeste. ed. 79, p. 49.

Figura 9: Publicidade sobre os servicos e conforto oferecido pelo Hotel
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Fonte: Revista Nordeste. ed. 79, p. 100.

56



57

Os poucos individuos que aparecem nas imagens e 0 seu tipo fisico é o que Morais e
Saraiva (2012) chamam de “corpos holograficos”. Ou seja, corpos periodicamente submetidos
a tecnologias e procedimentos cirdrgicos, objetivando parecerem mais belos, saudaveis e
jovens. Segundo as autoras, essa busca pelo corpo perfeito, em muito, é reflexo do momento e
das exigéncias as quais estamos submetidos na sociedade contemporanea, onde o mercado de
trabalho e as proprias relagBes interpessoais exigem cada vez mais corpos esbeltos e bem
cuidados. Além do mais, a sociedade contemporanea passa cada vez mais a dar valor a
aparéncia, aqueles que ndo se enquadram nos padrdes de beleza estabelecidos, ndo servem
para ocupar determinados espacos, como 0s anincios publicitarios ou programas de TV.

Podemos perceber que essas imagens e textos construidos em torno do “paraiso
tropical” nordestino muito diferem das imagens de pobreza e seca que parecem ter sido
usadas mais no sentido de ilustrar as matérias e se apresentar provas visuais daquilo que
estava escrito nas noticias. Ja as imagens das praias e cadeias de hotéis sdo, na sua quase
totalidade, anuncios publicitarios que almejam mostrar o que o Nordeste tem de melhor em
lazer, comida e conforto, visando criar no turista o desejo de conhecer e de experimentar esses
sabores.

Além do mais, frequentar determinados espacos, nesse caso as belas praias do
Nordeste, pode ser visto ainda como simbolo de distingdo social. De acordo com Castros
(2004), o fato de consumirmos determinados produtos ou servigos acaba por definir 0 nosso
estilo de vida, nos diferenciado dos demais grupos pelos nossos gostos e pela nossa
capacidade de consumo.

E interessante percebermos ainda como os espagos sdo ressignificados ao longo do
tempo e ganham novos usos. Para Costa (2012), inicialmente a elite ndo nutria esse desejo de
investimentos ou de desfrute pela regido litoranea, esta era vista apenas como espacos onde 0s
pescadores construiam as suas moradas e exerciam o seu trabalho. Com o passar do tempo, o
espaco litoraneo passa a ser construido culturalmente como um lugar de lazer, onde é possivel
entrar em contato com a natureza e esquecer um pouco do stress e da vida frenética, sendo,
portanto, um local destinando ao descanso dos visitantes.

Costa (2012) nos assegura que esse processo de valorizagéo do litoral se deu pela
identificacdo do seu potencial econdmico, potencial esse que vem com o tempo sendo
progressivamente trabalhado pelos meios de comunicacdo de massa, atendendo tanto aos
objetivos do governo como os de grandes grupos de empresas e todos que de uma forma ou

de outra acabam se beneficiando como aumento do fluxo de pessoas na regido litoranea.



58

Fica evidente, assim, a valorizacdo dos espagos e construcdes culturais. Na Revista
Nordeste fica claro que a quase totalidade das imagens ou dos anuncios publicitarios que
ressaltam as belezas naturais ou imagens positivas da regido estdo estritamente relacionadas a
incentivos econdmicos do governo ou das empresas privadas, tais como grandes grupos
hoteleiros, de transporte, etc.

Nesta perspectiva, percebemos que as representacdes do Nordeste sdo fluidas,
podendo haver mudancas de acordo com as necessidades para atender novos objetivos e/ou
I6gicas de mercado. A base econémica, seja ela alicercada na agricultura, seja em torno do
turismo ou do lazer, muito influencia na representacédo do Nordeste que se quer construir para

0 publico-leitor e, ndo obstante, consumidor da Revista Nordeste.
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5 CONSIDERACOES FINAIS

E importante deixar claro que esse trabalho n&o tem o objetivo de negar os transtornos
causados pelas estiagens, nem tdo pouco afirmar que ndo temos um conjunto de praias
exuberantes que atraem a atencdo de turistas dos mais diversos lugares. Nosso intuito é
perceber as rupturas e continuidades das representacfes construidas sobre o Nordeste e
entender que essas representacGes, muitas vezes, sdo utilizadas como estratégias para a
manutencdo de determinados privilégios sociais, sustentados pela imposi¢do de um lugar de
inferioridade ao outro, ao diferente.

O nordestino ndo é somente aquele que foge das secas como a midia, 0s grupos
politicos ou alguns intelectuais insistem em nos evidenciar, uma vez que 0 Ssertanejo
compreende que as estiagens periodicas sempre vao existir, e tem gradualmente aprendido a
conviver com os periodos de secas. Politicas Publicas e atuacdo de instituicbes como a
Confederacdo Nacional dos Bispos do Brasil (CNBB) e a Céritas Brasileira tém incentivado
projetos que estimulam a convivéncia com o semiarido.

A agricultura agora € exercida com muito mais tranquilidade pelo uso de sementes
mais resistentes e que sdo adaptadas ao clima de poucas chuvas. Estas sementes fazem parte
do Projeto Sementes do Semiarido (ou sementes crioulas), que visam a preservagao e a
formacdo de bancos de sementes que sdo essenciais para a agricultura familiar®. Além de
plantas mais resistentes, os métodos de estocagem de agua vem se tornando cada vez mais
sofisticados com a utilizacdo de diversos tipos de cisternas capazes de armazenar agua de
qualidade por grandes periodos.

Tanto o Governo Federal como a Caritas Brasileira, em parceria com outros 6rgaos,
tem incentivado a construgdo de cisternas e ministrado treinamentos sobre a correta captacédo
e armazenamento de agua, pois esses tém se mostrado métodos muito eficazes de superar
grandes periodos de secas sem maiores transtornos para as populacdes nordestinas.

Santos (et al., 2012) nos mostra também que agricultores tém sido capacitados para a
construcdo de barragens e diversas outras técnicas de armazenamento e aproveitamento de
agua. Com essas medidas, muitas familias conseguem preservar a vida dos seus rebanhos,
assim como a produtividade de suas lavouras, tornando a vida nas regides que sofrem com

estiagens perfeitamente possiveis.

® Mais informagdes sobre o Projeto Sementes do Semiarido podem ser encontradas no site: http://caritas.org.br/.
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Vimos que muitas sdo as medidas tomadas pelo governo e por particulares para a
superacdo das dificuldades em periodos de poucas chuvas. Mesmo assim, muitos ainda
continuam propagando o0s argumentos das secas para angariar verbas, exemplo disso € a
utilizacdo de carros-pipa, pratica ainda recorrente do Nordeste brasileiro. Sabemos que essas
medidas assistencialistas ndo vao resolver o problema da falta de 4gua, mas os interesses
politicos fazem com que essas praticas resistam ao tempo.

Essas medidas assistencialistas ainda contribuem para reforcar o preconceito ao qual
historicamente o nordestino foi submetido, por meio de uma ampla divulgacdo das mazelas
sociais do Nordeste. Nesse sentido, para que esse preconceito seja quebrado, € necesséria a
ampliacdo do debate sobre a construcéo dos estere6tipos nordestinos, pois, segundo Nobrega
(2011), aqueles que deveriam desconstruir essas visdes pejorativas estdo reforgando-as,
mesmo sem querer, que € o caso dos professores, que ndo problematizam os materiais
didaticos com os quais trabalham, mas reproduzem todos os preconceitos presentes nesses.

Ainda sobre esse processo de reproducdo de preconceitos, a escola deve ter também
um papel fundamental ao instigar os alunos a problematizarem as informacdes recebidas pela
midia, e isso se da com aulas que possam ir além do livro didatico, trazendo debates para a
sala de aula e possibilitando aos alunos o conhecimento de fontes, incentivando-os a fazerem
leituras de mundo através de multiplas linguagens, pois é inegavel o sentido pedagdgico que a
midia vem assumindo em nossas vidas, condicionado o nosso olhar, criando
pseudonecessidades e impondo a hegemonia de um grupo sobre outros.

A leitura de muitas linguagens se torna cada vez mais importante em um mundo
dindmico, onde somos bombardeados diariamente por um fluxo muitos grande de
informacgdes presentes em textos e imagens, ancoradas nos mais diversos suportes midiaticos,
a exemplo do cinema, TV, literatura, masicas, entre outros.

Esse trabalho ndo se encerra em si mesmo, mas deixa possibilidades de estudo sobre a
representacdo do Nordeste através da midia, principalmente no que diz respeito ao estereotipo
do sertdo pobre e do sertanejo flagelado pela seca versus a imagem do “paraiso tropical” ainda
pouco debatido. E sobre a Revista Nordeste, eleita para ser objeto de estudo desta monografia
e para a constru¢cdo do conhecimento historico, ressalta-se que muito assunto/tema ainda
deixou de ser abordado, tanto no que diz respeito a matérias como a imagens, devido ao curto
tempo para a realizacdo dessa pesquisa. Contudo, nos ancoramos no argumento de

Albuquergue Janior (2007), quando afirma que:
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O que aprendemos com a histéria é, justamente, que tudo que esta a nossa
volta, tudo que fazemos, dizemos, somos, pensamos, foi produzido e
inventado, historicamente, pelos préprios homens, se é assim, também pode
vir a ser destruido, abandonado, desinventado e desinvestido pelos préprios
homens. (ALBUQUERQUE JUNIOR, 2007, p. 129).

Percebemos ainda a importancia da interdisciplinaridade, visto que para a construcdo
desse trabalho, mantemos um dialogo intenso e enriquecedor com o campo da comunicagdo
nas suas mais diversas areas, tais como o jornalismo, fotografia etc. o que contribuiu para
entendermos de forma mais aprofundada as relac6es tecidas entre 0os meios de comunicacéo,
as empresas, seus anunciantes — uma das principais fontes de renda da midia — e o publico em
geral.

Ciente de que esta monografia abre apenas uma porta de leitura sobre o tema proposto
e possiblidades varias de se analisar a Revista Nordeste e seu contetido, considera-se que ela
pode contribuir para os estudos sobre analise dos discursos e das imagens publicadas sobre o
Nordeste, no periodo de 2012 a 2013 e as suas representacdes, que vao desde a Vvisdo
estereotipada da regido e da sociedade, através dos discursos/imagens que reforcam a imagem
do sertdo/seca e do sertanejo/flagelado/pobre até a visdo do Nordeste como um “paraiso
tropical”. Considerando que a Revista Nordeste é 0 nosso objeto de estudo, e ndo apenas mera
fonte de pesquisa, buscamos analisar a representacdo do Nordeste e do nordestino nas
paginas da Revista Nordeste, percebendo as rupturas e continuidades dos discursos e imagens

na midia.
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