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RESUMO

A industria fonografica tem investido cada vez mais em estratégias que venham facilitar a
forma de se propagar mdsica, através das plataformas musicais digitais. Nesse contexto de
adaptacdo a era digital, foram realizados estudos que mostram a forma como as geracdes de
pessoas estdo reagindo a todas essas mudancas. Objetivando descrever as plataformas
musicais utilizadas no decorrer dos anos pelas geracdes Baby Bommers e Z nas cidades de
Picos (PI) e Teresina (PI). No estudo, optou-se em fazer uma pesquisa de campo exploratéria
e descritiva com uma abordagem quantitativa, a partir da qual foram coletados dados através
de questionarios estruturados aplicados em uma amostra de 238 pessoas que foram
distribuidas de maneira proporcional entre as geracbes Baby Bommers e Z de ambas as
cidades. Foi constatado que a geracdo Baby Bommers apesar da dificuldade em se adaptar as
mudancas, tem utilizado cada vez mais as plataformas musicais digitais, 0 que acaba por
influenciar os seus gostos musicais; por outro lado, a geragédo Z que tem facilidade em se
adaptar as mudancas, acredita que a tecnologia tem facilitado muito a forma de se ter acesso
aos conteudos musicais, despertando assim o interesse por diversos géneros musicais. Com
isso, fica claro nessa pesquisa que a industria musical tem acertado na forma de propagar
contelildos musicais através de plataformas digitais.

Palavras-chaves: Plataformas Musicais, Geracdo Baby Bommers, Geracgdo Z, Era Digital.

ABSTRACT

With the globalization and the progress of the technology, the Phonografic Industry has been
investing, more and more, in strategies that come to facilitate the form of spreading the music
through the musical platforms. In that adaptation context to the digital age, form
accomplished studies that show the form as the people's generations are reacting the all those
changes. This work aims to describe the musical platforms used in elapsing of the years for
the Baby Bommers and Z generations in the cities of Picos and Teresina, Piaui. In the study, it
was chose in doing an exploratory and descriptive field research with a quantitative approach,
starting from which data was collected through questionnaires structured applied in a sample
of 238 people that were distributed in a proportional way among the generations. It was
verified that the Baby Bommers generation in spite of the difficulty in adapting to changes has
been using digital platforms, more and more, what ends for affectting their musical tastes. On
the other hand, the generation Z has easiness in adapting to the changes, they believe that the
technology has been facilitating the form a lot of having access to the musical contents,
waking up, like this, the interest for several musical goods. With that, it is clear in that
research that the musical industry has been getting right in the form of spreading musical
contents through digital platforms.

Key-words: Musical platforms, Baby Bommers generation, Z generation, Digital age.



INTRODUCAO

Os meios de divulgar masica mudaram, assim como a concorréncia entre artistas e
géneros musicais se tornaram maiores. Sendo assim, a industria fonografica vem tentando se
adaptar ao maximo a seus consumidores, que por sinal, estdo cada vez mais exigentes com
relacdo a qualidade e a facilidade que as plataformas musicais fornecem seus servigos, e isso
ird influenciar diretamente no modo como os artistas e géneros musicais chegardo ao publico,
isto €, a forma na qual serdo divulgados e acessados pelas pessoas.

Diversos autores como: Paiva (2011), Silva (2014) e Silva (2016) discutem sobre o
avanco da globalizagdo traz o acesso as midias digitais a todas as pessoas em qualquer lugar
do mundo a consumirem um produto ou servico de maneira mais rapida e eficiente. Algumas
estratégias vém sendo utilizadas pelas industrias fonogréaficas tanto para tracar quem é o
publico que se quer atingir, como a melhor forma de propagar o seu conteudo e assim elevar o
seu numero de consumidores, levando assim, consequentemente, ao sucesso da empresa. Para
isso, 0 presente artigo traz a importancia de se fazer um estudo sobre as GeracGes para que
perfis possam ser tracados e assim, direcionar com mais eficacia a plataforma musical a ser
utilizada para cada publico desejado.

Alguns autores como: Jorddo (2016) e Nascimento et al. (2016) abordam sobre as
geragcbes Baby Bommers e Z, que sdo respectivamente as geracfes pertencentes as pessoas
com mais idade e com menor idade dentro dos grupos de geragdes existentes, e a sua relagéo
com as plataformas musicais existentes e 0s géneros musicais alcancados pelas mesmas, nas
cidade de Picos e Teresina, no estado Piaui, pertencente ao Nordeste brasileiro, sendo que,
tais cidade foram escolhidas por ambas possuirem a maior economia dentro da regido em que
se encontram, isto é, no Centro-Sul e Centro-Norte Piauiense.

Sendo assim, o estudo em questdo traz como questionamento: Quais as plataformas
musicais utilizadas pelas geracdes Baby Bommers e Z no decorrer dos anos? Para atender tal
questionamento e obter respostas que estejam de acordo com o mesmo, foi definido o
objetivo geral: Descrever as plataformas musicais utilizadas pelas geracbes Bay Bommers e
Z no decorrer dos anos. E com o intuito de alcancar o objetivo geral, foram tracados os
seguintes objetivos especificos: 1 — Investigar a quantidade de pessoas existentes em
Teresina e Picos nas geracdes Baby Bommers e Z; 2 — Identificar as plataformas musicais
utilizadas pelas geracdes Baby Bommers e Z em Teresina e Picos; e 3 — Apresentar 0s
géneros musicais mais escutados pelas geragcdes Baby Bommers e Z em Teresina e Picos.

O estudo em questdo torna-se relevante pelo fato de que, nos Gltimos anos, com o
avanco da tecnologia, tem aumentado o acesso de diversos géneros musicais, além de uma
considerdavel gama de artistas. Porém, mesmo diante de tal facilidade, percebe-se uma
segregacdo de alguns artistas de determinados géneros musicais considerados mais populares
se sobressaindo a outros. Apesar das formas de divulgacdo terem sido facilitadas através das
plataformas musicais digitais, alguns artistas conseguem maior destaque na midia e,
consequentemente, atingem um ndmero maior de pessoas.

Isso se deve em muito ao investimento da indUstria fonografica, que tem utilizado de
métodos e estratégias cada vez mais avancados para lancarem artistas de determinados
géneros, mesmo diante de uma ampla concorréncia como tem sido o0 mercado musical, e o que
antes era divulgado pela plataforma radio, por alcangar uma maior quantidade de pessoas,
hoje distribuem esse conteudo atraves de plataformas digitais de uma maneira rapida e até
com menos custos do que antigamente. Sendo assim, notou-se a necessidade de um estudo
mais apurado onde serdo destacadas a evolucdo da industria musical e o papel do consumidor
para com o produto dessa industria, e como essa relacdo acaba influenciando o contexto
cultural e diversidade dos géneros musicais em uma sociedade plural como um todo.

2 A EVOLUCAO DA INDUSTRIA FONOGRAFICA



No decorrer dos anos, a industria fonogréfica, ou, conjunto de empresas especialistas
em gravacao e distribuicdo de midia sonora como ressaltado por Oliveira (2011), passou por
diversas transformacBes em suas nuances, em especial da década de 90 até os dias atuais, ja
que a era digital tem se mostrado cada vez mais presente em nossas vidas e esta em constante
mudancga.

Dias (2010) mostra que as industrias fonograficas passaram por crises em um
determinado momento da histéria no qual as relages de producéo musical ndo se davam mais
apenas entre grandes e pequenas gravadoras, pois com 0 avanco da globalizacdo e
consequentemente do capitalismo e das novas tecnologias, a produgao cultural industrializada
passou a ser pensada como uma nova forma produtiva, levando as empresas que produziam
masica a se readaptarem caso quisessem continuar sobrevivendo nesse mercado.

Para compreender melhor como se deu esse processo de readaptacdo, € necessario
conhecer cada plataforma musical existente na historia da industria fonogréfica até os dias
atuais. Como Oliveira (2011), tudo comega com a juncdo das empresas que inventaram o
fondgrafo, a Edison Speaking Phonograph Company, e paralelamente, a VVolta Granphophone,
gue inventou o granphophone, em 1880, formando uma Unica rede original patenteada como
Edson. Ambas possuiam 0s mesmos interesses comerciais e passaram a produzir em grande
escala até o final do século XIX os cilindros gravados, porém, essa producdo tinha um alto
custo, pesando no bolso dos consumidores.

De acordo com Silva (2014), nesse cenario surgem as primeiras transmissdes de radio,
que de inicio, nada mais eram do que empresas querendo lucrar através de anuncios, e na
qual, o ouvinte poderia encontrar entretenimento, deixando de lado os cilindros gravados, e
com isso, passando a ser a primeira forte concorrente da inddstria fonogréfica, e ndo a toa,
acarretando em uma crise no setor fonografico que so6 foi restabelecido apds a crise de 29,
quando os donos das radios passaram a investir no setor fonografico musical, se tornando
produtoras musicais.

Apenas em 1930 surge o Long Playing ou apenas, LP, que trazia uma longa duracao
sonora, como o préprio nome sugere, comparado ao seu antecessor. Silva (2014), expde que o
LP tinha em sua composi¢do o vinylite, ou vinil como material, sendo feito por meios
analégicos, devido ao alto custo de produzir algo com uma melhor sonoridade. Em 1956, o
Long Playing passou a ser produzido e comercializado com efeitos estereofénicos, isto €, com
solidez e boa qualidade sonora, as gravacGes passaram a ser feitas de mecanica para elétrica,
trazendo assim uma melhor comodidade aos artistas, onde os mesmos podiam fazer o uso de
microfones, amplificadores e autofalantes, podendo gerar novos ritmos e frequéncias sonoras
ndo alcancadas da outra forma.

O processo produtivo fonogréfico passou a ser padronizado desde entdo, o que para
Silva (2014), acarretou na internacionalizacdo e circulacdo desse material produzido, levando
as empresas fonograficas a investirem cada vez mais na infraestrutura e nos processos
produtivos e de distribuicdo. De acordo com Paiva (2011), como consequéncia desses
investimentos, em 1973 surge o Compact-disc, isto €, o disco compacto que ficou conhecido
como CD, a primeira midia fisica, inventada pelas empresas Sony e Philips, no qual,
poderiam ser armazenadas mais musicas por possuir um maior nivel de armazenamento,
assim como um maior tempo de durabilidade musical, tendo a capacidade de oitenta minutos
de gravacdo digital, dez a mais do que os LPs, além disso, essa nova midia permitiria que 0s
préprios consumidores selecionassem e gravassem musicas em formato .wav ou em mp3.

Segundo Oliveira (2011), no Brasil, o0 CD comeca a ser comercializado apenas em
1988, ultrapassando as vendagens de LPs em 1993, passando a ser um marco na industria
cultural e fonografica brasileira. Devido ao seu potencial como plataforma musical, antes
disso, eram utilizados as fitas cassetes, também produzida pela Philips desde 1963, sendo essa



uma midia magnética de facil reproducdo por qualquer pessoa, 0 que gerou um agravamento
na pirataria, levando prejuizos as industrias fonogréficas. Oliveira (2011) ressalta que, mais
tarde, 0 mesmo problema de pirataria aconteceria com os CDs.

De acordo com Paiva (2011), as industrias fonogréaficas passaram praticamente um
século sem fazer grandes inovagdes, onde o crescimento da pirataria e o avanco da tecnologia
fez com que essas indUstrias entrassem em uma das maiores crises passadas pelo setor,
levando assim a uma queda drastica na vendagem de discos. O formato de mudsica MP3, que
por sinal foi a primeira plataforma musical totalmente digital, apesar de possuir uma maior
qualidade musical devido o avanc¢o da tecnologia empregada, a0 mesmo tempo fez com que
essa crise se agravasse, ja que era possivel fazer o seu download sem pagar qualquer direito
autoral a quem estava produzindo os discos (PAIVA, 2011). Segundo Silva (2014), mais do
que nunca, a industria fonografica precisaria mudar caso quisesse continuar sobrevivendo no
mercado musical atual.

Assim, apesar de uma nova queda na distribuicdo de musica, como colocado por Silva
(2016), as empresas fonograficas passaram a perceber e a reconhecer a importancia do
investimento no novo mercado de negocios virtuais, levando-as a elaborar estratégias que
permitissem a obtencdo do sucesso das mesmas. Nesse sentido, surge uma nova revolugéo
digital musical através de intermediacfes das operadoras de telefonia mével com fabricantes
de celulares, através de midias sociais radiofénicas com varejistas online e com portais de
ideias inovadoras em comércio eletrénico, o0 que gerou um conteudo digital que poderia ser
acessado através de celulares, chamados smartphones. Essa nova forma de acessar conteddos
musicais por plataformas digitais atraveés dos smartphones foi uma das maiores responsaveis
pelo aumento do lucro das empresas fonograficas através de downloads e ringtones, o que
representava 26% do mercado digital utilizado em 1996 (SILVA, 2016).

Com o avanco da tecnologia e com a recém chegada WEB 2.0 que acelera a
velocidade da internet, em meados do ano 2000, as plataformas digitais musicais ganham
destaque ainda maior, e como Paiva (2011) ressalta, dentro dessa onda do acesso a conteudos
musicais através de smartphones, Steve Jobs (Co-produtor, presidente e diretor executivo da
Apple Inc.) cria em 2003 uma nova plataforma musical chamada iTunes, conhecida
atualmente por Apple Music, onde os downloads poderiam ser feitos através dos smartphones
de maneira online a um baixo custo e ao mesmo tempo, ninguém correria 0 risco de ser
acusado como pirateador ou por usar ilegalmente os direitos autorais dos artistas.

De acordo com Silva (2016), o uso de plataformas de streamings como o Spotify, o
Deezer e o Apple Music, que nada mais sdo do que plataformas musicais digitais para o
consumo de mdasica através de aplicativos de smartphones, além de radios onlines, faz com
gue a cadeia musical se torne bem mais diversificada através da facilitacdo da comunicacao
das industrias fonograficas para com o consumidor. Sendo assim, como Silva (2016) destaca,
o0 streaming hoje € uma das plataformas musicais mais utilizada pelas industrias fonograficas,
pois a mesma acaba gerando uma maior rotatividade econémica e de pessoas que tém acesso
as musicas produzidas.

Além disso, como novidade da era digital no cenario do mercado musical, conforme
Silva (2014) apresenta, o leva e traz de informacGes entre consumidores do mundo todo
através da rede pela WEB 2.0, tornava-os cada vez mais participativos no processo produtivo
digital, o que foi acentuado com a criagdo do Youtube em 2005, que possibilitaria aos
usuarios divulgar contetdos, acessa-los e compartilha-los, divulgando-os assim e permitindo
0 acesso de outras pessoas, 0 que levou a popularizacao do site até os dias atuais, sendo essa
uma das plataformas musicais mais utilizadas nessa nova era digital em que vivemos.



3 AS INDIVIDUALIDADES E PECULIARIDADES DAS GERACOES BAY
BOMMERS E Z

Geracdo pode ser classificada como um grupo de pessoas com comportamentos e
ideias em comum pertencentes a uma determinada faixa-etéria, isto é, a uma época especifica
da historia, onde os individuos serdo estimulados com ensinamentos culturais e sociais
similares com base no contexto ambiental e social inseridos da época (JORDAO, 2016).
Dentro disso, diversos autores trazem a cerne a discussao sobre as geracdes existentes e como
elas se comportam, sendo que, ainda ha controvérsias quanto a época especifica a ser
considerada de cada geracdo. Porém, antes de tudo, é necessario apresentar as geragdes mais
conhecidas e pesquisadas pelos estudiosos, como por exemplo, Nascimento et al. (2016) e
Jord&o (2016), que trazem em seus estudos pesquisas sobre as geragdes Baby Bommers, X, Y
eZ.

Segundo Azevedo (2012), Baby Bommers é a geracdo de pessoas nascidas entre 1946
a 1964, ou como Jorddo (2016) traz, entre 1940 a 1960, e ainda Nascimento et al. (2016), que
fala sobre a geracdo Baby Bommers compreender pessoas nascidas entre 1941 a 1965.
Portanto, pode-se dizer que a Geracdo Baby Bommers é aquela em que os cidaddos nasceram
em meados da década de 40 e meados da década de 60. Ja a geracdo X € aquela em que 0s
individuos nasceram entre 1965 a 1980 como colocado por Nascimento et al. (2016), ou entre
1965 a 1977 tal qual Azevedo (2012) destaca. Sendo assim a Geragdo X compreendida por
pessoas que nasceram em meados dos anos 60 e 70.

Para Pena e Martins (2015), a geracdo Y pertencente as pessoas nascidas entre 1980 a
2000, ora para Nascimento et al. (2016), essa geracdo compreende individuos nascidos de
1979 a 1989. Sobre essa geracdo em questdo, Azevedo (2012) destaca que a data especifica
ainda gera discussdes, sendo que, alguns autores dizem que pessoas nascidas em meados dos
anos 70 a meados dos anos 90 sdo os pertencentes a geragdo Y, outros falam sobre serem 0s
nascidos em meados dos anos 80 ou anos 90. Dessa forma, podem ser considerados como
pertentes a geracdo Y os individuos nascidos entre os anos 70 e meados dos anos 90. Por fim,
existe ainda a geracdo Z, que de acordo com Jorddao (2016), é aquela em que as pessoas
nasceram a partir do ano 2000, ou tal qual Nascimento et al. destaca, pertence as pessoas
nascidas por volta dos anos 90. Logo, podem ser considerados como geracdo Z aqueles que
nasceram entre os anos 90 e a partir do ano 2000.

Para uma melhor compreensdo e embasamento, serdo utilizados dados do IBGE
(Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica) de 2010 que classificam individuos a partir de
faixa-etérias onde a geragdo Baby Bommers ira envolver pessoas nascidas entre 1945 a 1964,
a geracdo X trara pessoas que nasceram entre 1965 e 1979, a Y contempla individuos
nascidos de 1980 a 1993 e por fim, a geracdo Z, que é aquela de pessoas nascidas a partir de
1994. Diante disso, cabe destacar de antemdo que o presente trabalho ira discutir sobre as
indUstrias fonogréficas e as suas plataformas digitais como influenciadoras no despertar das
pluralidades de géneros musicais nas geracfes Baby Bommers e Z no cendrio piauiense.
Entdo, € necessario abordar em especifico sobre as duas geragdes a serem trabalhadas, sendo
gue uma traz pessoas pertencentes a uma faixa-etaria de pessoas mais velhas e outra de mais
novas dentre todas as geracdes citadas.

Dando inicio a descrigdo de como agem pessoas pertencentes a essas geragdes a serem
estudadas, de acordo com Azevedo (2012), na geracdo Baby Bommers enquadra-se um grupo
de pessoas nascidas apds o término da Segunda Guerra Mundial e que cresceram em frente a
televiséo, tendo como base o cotidiano rotineiro e a disciplina as regras impostas. Como
atuacdo no Brasil, Nascimento et al. (2016) comenta um pouco sobre a influéncia da Ditadura
Militar e do Movimento Hippie em pessoas nascidas nessa geragcdo, 0 que gerou valores
trabalhistas como lealdade, sucesso, realizagcdo, ambi¢do e oposi¢cdo ao autoritarismo. De



acordo com Jordao (2016), essas pessoas por terem vivenciado um pos guerra e um periodo
de represséo, acabaram por valorizar a cultura e a arte, tendo um maior desprendimento de
coisas materiais.

J& Pena e Martins (2015) ressaltam que, os individuos pertencentes a geracdo Baby
Bommers tendem a ser pessoas disciplinadas e com dificuldade para compreensdo do novo,
para acompanhar as mudancas (Sejam elas sociais, tecnoldgicas e/ou comportamentais).
Porém, devido a tal disciplina, tendem a ser mais focadas quando fazem algo, mesmo que isso
ndo lhes desperte o interesse, simplesmente porque aquilo tem que ser feito, ou falado, ou
lembrado. Sendo assim, a geracdo Baby Bommers pode ser resumida como uma geracdo que
vai quebrar barreiras por ndo tolerar mais repressoes e vao ser adeptas ao novo, se esforgando
para isso, ou pelo contrério, justamente pela educacéo repressiva, serdo pessoas que nao se
adaptarédo facilmente ao novo e terdo mais dificuldades em acompanhar novas tendéncias.

A geracdo Z segue sendo uma geragdo pertencente a era digital, onde as informacoes
chegam de maneira répida através de um simples clique na web, e a partir disso, o individuo
estd conectado com o mundo todo. Segundo Nascimento et al. (2016), pessoas que nasceram
nessa geracdo tendem a ser abertas ao dialogo, assim como mais velozes e globais, isto é,
mais informados sobre os ambientes que lhe cercam, seja pessoalmente, ou através da rede, o
que as torna mais comunicativas e diversificadas socialmente falando. Jorddo (2016) destaca
ainda que relativo aos sujeitos nascidos na geracdo Z, que esses Sdo pessoas que tém
facilidade em realizar multitarefas, isto é, diversas atividades diferentes e a0 mesmo tempo e
isso acontece devido a quantidade de informacdes recebidas de todos os lados o tempo todo.

Ainda de acordo com Jorddo (2016), a geragdo Z, justamente por contemplar pessoas
gue recebem muitas informacdes e realizam muitas tarefas ao mesmo tempo, estando sempre
atentos e estimulados ao que acontece ao redor deles, acabam por perder o foco sobre coisas
que ndo lhes desperta interesse, fazendo com que 0os mesmos acabem tendo uma nog¢éo sobre
a durabilidade das coisas como algo bem menor, isto €, as coisas ficam velhas rapidamente e
logo, precisam de novos estimulos e novidades para continuarem interagindo com o mundo de
maneira rapida e eficaz. Sendo assim, a Geracdo Z traz individuos que gostam de novidades e
se adaptam facilmente a mudancas, fazendo com que renovem sempre 0s seus interesses e
busquem novidades que contemplem o seu ego.

Para Pena e Martins (2015), o estudo das geracGes é de fundamental importancia para
compreender como as pessoas se relacionam com o ambiente em que vivem, onde a
experiéncia vivida e compartilhada de uns para com os outros acabara influenciando no modo
de pensar e agir de cada individuo, assim como suas preferéncias e como quer ser visto e
representado no mundo. Além disso, vale ressaltar a relevancia do estudo comparando
geracOes diferentes, como no caso do estudo em questdo que destaca as duas geracfes mais
distintas, dos Baby Bommers, sendo as pessoas mais velhas, e a Z, sendo as pessoas mais
novas. Segundo os autores Penas e Martins (2015), o estudo e integracdo de geracdes
diferentes em um mesmo ambiente, leva a necessidade de compreensdo de cada uma delas
para assim atender as necessidades e expectativas de ambas.

4 A PLURALIDADE DOS GENEROS MUSICAIS

Antes de tudo, € necessario destacar a importancia dos géneros musicais, pois esses,
antes mesmo de serem efeitos sonoros que chegam aos nossos ouvidos, sdo expressdes sociais
de representacdo popular. Segundo Vladi (2010), os géneros musicais representam grupos, a
forma como um individuo se identifica e se enxerga no mundo, funcionam como uma
identidade por assim dizer. Para isso, é necessario que existam 0s mais variados géneros
musicais, que por sua vez, devem atender o maior nimero de especificidade das pessoas para
gue ninguém fique sem se identificar e ndo seja atendido pelos padrdes musicais. Para Vladi
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(2010), através da musica € possivel expressar sentimentos, valores, experiéncias, € com isso,
comunicar a0 mundo e comunicar-se com 0 mesmo.

De acordo com Fernandes (2011), o radio sempre foi uma forma facil das pessoas
terem acesso a musica, sendo popular devido ao seu baixo custo de acesso. Como forte
influenciadora da cultura popular brasileira, o radio acabou por massificar géneros musicais, o
que acarretava em uma baixa pluralidade de géneros a serem consumidos com maior
ascensdo. Sendo assim, para Vladi (2010), é essencial fazer um minucioso estudo sobre a
audiéncia a quem a industria fonogréfica esta direcionando seus esforgos, isto é, conhecer
qguem € o publico por trés da plataforma musical que esta sendo utilizada para divulgar os seus
produtos, ou seja, 0s artistas produzidos pela mesma.

No caso do radio, como reafirma Fernandes (2011), por ser um tipo de midia mais
popular, j& que a mesma € gratuita e facilmente acessada de qualquer lugar, tem por objetivo
transmitir musicas mais populares, com letras ndo muito elaboradas, j& que muitas pessoas
podem ndo compreender e a audiéncia acabar abaixando. Dentro disso, 0s géneros musicais
que podem ser considerados mais populares e ouvidos no Brasil foram o samba e a jovem
guarda a algum tempo atras, e o pagode, o funk, o axé e o sertanejo atualmente, claro, isso de
uma forma generalizada.

Segundo Silva (2016), as plataformas streaming permitem que uma gama maior de
ritmos e artistas possam ser acessados e explorados de maneira mais rapida e mais barata,
quando ndo gratuita, por todo e qualquer tipo de consumidor. Como ja retratado aqui, com a
globalizacdo e o avancgo da tecnologia a forma de propagar musicas mudou, sendo que, apesar
da radio e de outras plataformas musicais continuarem sendo utilizadas, as plataformas
digitais tem ganhado destaque por facilitar o acesso a mais artistas e géneros musicais por
parte de seus consumidores, de uma maneira mais rapida e eficaz, o que tem levado as
industrias fonograficas investirem fortemente para que isso possa ocorrer (SILVA, 2016).

Porém, como Vladi (2010) destacou, investir em tecnologia e no seu alcance ndo é
suficiente. E necessario inovar constantemente, pois além do mercado ser dindmico, ele esta
ativo e cada vez mais atento nas necessidades do publico, em especial, da geracdo Z, pois
como Jorddo (2016) ressalta, essa é aquela geracdo tecnoldgica e que esta sempre em busca de
algo novo. Logo, investir em diversidade musical, de musicas lancadas e novas bandas, até
mesmo em géneros musicais que detenham a dificil e exigente atencdo dos jovens, que como
ja foi colocado, enjoam rapidamente do que esta ou ndo no auge no mercado musical se faz
cada vez mais necessario.

4.1 As pluralidades dos géneros musicais no nordeste brasileiro

O Nordeste brasileiro, que possui em sua totalidade nove estados a serem: Alagoas,
Bahia, Ceara, Maranhdo, Paraiba, Pernambuco, Piaui, Rio Grande do Norte e Sergipe,
segundo Gomes (2015), até um certo momento histérico, ndo havia alcancado essa
pluralidade de artistas e géneros musicais disponiveis em todo mercado fonogréafico global.
Sendo que essa baixa pluralidade de géneros musicais até certo momento na historia se deu
em grande parte devido o aspecto cultural do ser nordestino como um sujeito apegado a sua
terra e suas origens, valorizando sempre a pluralidade que a propria cultura local nordestina
trazia consigo tdo enriquecedoramente.

Gomes (2015) destaca ainda que essa foi uma heranca deixada pelos africanos,
indigenas e europeus durante o periodo colonial, além disso, essa era uma necessidade do
nordestino se colocar como um ser autdbnomo, que possui uma cultura rica, mas téo
desvalorizada frente a hegemonia sulista que se sobressai economicamente aos estados
situados ao norte do pais. Para o grupo Estudos Avancados (1997), a pluralidade musical
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nordestina em suas raizes é imensa e foi uma forte influenciadora para a formacéo de diversos
outros ritmos musicais brasileiros que conhecemos hoje em dia.

Segundo o grupo Estudos Avancados (1997), o Frevo é um dos géneros musicais
originados no Nordeste brasileiro e que merece destaque, sendo esse o gerador de uma danga
tipica pernambucana que animava e anima 0s carnavais da regido, estando presente desde
entdo em dobrados militares, na quadrilha junina, na polca, no maxixe e até mesmo no axé
music. A Banda de pifanos originaria do Ceara ou como é mais popularmente conhecida, a
zabumba, nada mais era que um instrumento indigena presente em orquestras rurais e que fora
utilizado para arrecadar dinheiro para as festas religiosas locais em que todos podiam dancar
animadamente, estando fortemente presente em géneros musicais bastante presentes na
cultura nordestina atual como o forrd, o baido, o xote e o xaxado, sendo que, Luiz Gonzaga, 0
rei do baido, foi um dos maiores influenciadores e divulgadores do instrumento, trazendo
assim um orgulho de ser nordestino (ESTUDOS AVANCADOS, 1997).

Ainda de acordo com o grupo Estudos Avancgados (1997), as Emboladas, eram ritmos
bastante difundidos em feiras pernambucanas que traziam instrumentos como o emboladores,
0 pandeiro e 0 ganzé sendo bastante difundido em radiofénicos, o que levou a influéncia
presente em cantorias, como sdo conhecidas atualmente. O C6co é uma danca originaria
africana presente em quase todo territdrio nordestino sendo considerado um género musical
de raiz nordestina, mas que logo propagou-se pelo Brasil, possuindo instrumentos como a
percussao, 0s ingonos, pandeiros, cuicas e ganzas, e da qual, ficou popularmente conhecida
como samba, pagode, zambé ou bambeld (ESTUDOS AVANCADOS, 1997).

Com o avango da globalizagdo e o crescimento das &reas urbanas do Nordeste
brasileiro, novos géneros musicais foram surgindo nesse cenario contemporaneo, € um dos
mais conhecidos foi 0 manguebeat, surgido na década de 90 em Recife, Pernambuco, onde o
tradicional e 0 moderno se cruzam gerando uma hibridacdo cultural. Para Costa (2013), a
ideia do manguebeat, fundado por Chico Science, fundador da banda Nacdo Zumbi, na qual, é
a maior representante do género musical, foi justamente essa mistura de géneros musicais
presentes tanto na cultura nordestina como o maracatu, o céco, a embolada, assim como
aqueles presentes na cultura dos grandes centros urbanos brasileiros e até mundiais, como o
rap, o soul, o pop global, o hip hop, o rock alternativo e a nova mdsica eletronica, trazendo
assim uma nova postura do nordestino com relagdo a aceitacdo de novos géneros musicais
presentes em diversas culturas.

5 A RELACAO DAS INDUSTRIAS FONOGRAFICAS COM O MERCADO
MUSICAL NORDESTINO

As industrias fonogréaficas tém utilizado de diversas estratégias para atingir um
ndmero maior de consumidores e com isso, continuarem bem estabelecidas nesse mercado
altamente lucrativo que € o da musica. Benazzi e Donner (2012) relatam que as indudstrias
fonogréaficas devem estar sempre se adaptando as demandas de mercado e as diversas formas
de concorréncia. Gomes (2015), ainda traz que a plataforma digital vem sendo uma das
formas mais utilizadas de se propagar musica atualmente, seja através de aplicativos (radios
online e Whatsapp), streamings (Spotify, Deezer e Apple Music), de redes sociais (Facebook,
Instagram e Twitter) e plataformas digitais de distribuicdo de videos (Youtube).

Segundo Gomes (2015), as plataformas digitais musicais como o streaming e as de
distribuicéo de videos tém mudado o cenério musical mundial, onde os diversos artistas sejam
independentes ou advindos de industrias musicais podem ser divulgados de maneira mais
rapida, o que gera uma maior diversidade de géneros musicais a serem propagados em todos
os lugares e de forma mais rapida. Para o autor, independente do lugar em que se vive, a
Internet tem alcangado proporc¢des imaginaveis até certo tempo atrés, o que leva a uma maior
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divulgacdo artistico-cultural em todos os setores que se possa residir, desde o interior aos
grandes centros urbanos.

Segundo Gomes (2015), antes disso, a padronizacdo musical era muito mais constante,
onde no Brasil, por exemplo, determinados géneros musicais prevaleciam conforme a regido
do pais em que se morava, havendo pouca aceitacdo de outros géneros musicais que nao fosse
da 4. Isso se dava em muito devido ao uso do radio como um dos principais meios de
consumir contetdo musical como bem descreveu Fernandes (2011), que tinha conteddo
musical de letra facil e ritmo pegajoso, sendo mais populares pela simples compreensdo do
mesmo dentre um maior numero de pessoas. Porém, com o avango das novas tecnologias e
das plataformas musicais utilizadas nesse novo cendrio musical, de acordo com Gomes
(2015), os consumidores passaram a ter acesso a diversos outros géneros musicais, assim
COmMO Um acesso maior a uma gama de artistas variados de determinados ritmos conforme sua
preferéncia e que até entdo eram desconhecidos.

Como jé citado aqui por Costa (2013), o Na¢do Zumbi é um exemplo de como essas
industrias musicais tém chegado ao Nordeste, onde com o auxilio da globalizacdo e do avango
de novas tecnologias esse acesso da musica contemporanea global e nacional com as musicas
nordestinas de raiz se faz presente. Segundo Murari (2016), outros exemplos disso sao artistas
nordestinos consagrados nacionalmente como Alceu Valenga, Caetano Veloso, Gal Costa,
Maria Bethania, Gilberto Gil, Dominguinhos, Alcione, Djavan, Belchior, Chico César, Zeca
Baleiro, Raul Seixas, Lenine, Zé Ramalho, Geraldo Azevedo, Elba Ramalho, Ivete Sangalo,
Fagner e até mesmo, Luiz Gonzaga sendo associados a nomes de industrias fonogréaficas
bastante renomadas no cenario musical brasileiro.

A contraponto, como colocado por Periles (2016), 0 mesmo acontece com artistas de
outras regibes como o samba, e 0 mais novo sucesso, sertanejo universitario atingindo o
nordeste como mercado consumidor. O fendmeno nordestino Wesley Safadao, é um exemplo
claro de que a industria fonogréafica brasileira tem atingido cada vez mais diversos lugares,
inclusive, o Nordeste brasileiro, que até tempos atras possuiam um pouco de rigidez para
aceitar novos géneros musicais que ndo fossem da cultura nordestina, sendo que, hoje, Wesley
Safaddo até entdo conhecido apenas no Nordeste, aos poucos foi ganhando espaco no cenario
musical nacional. Essa troca musical realizada pelas industrias fonograficas de artistas do
Nordeste e de outras regides, leva os produtores musicais a divulga-los cada vez mais
massivamente através de plataformas musicais aquilo que querem que seja vendido em todas
as regides brasileiras (GOMES, 2015).

Para Periles (2016), o Nordeste sendo uma regido com alto indice populacional acaba
por ser visada como um alto nivel consumidor, sendo assim, uma forte potencialidade a ser
atingida por qualquer industria, inclusive a fonografica. Uma prova que de fato a inddstria
fonogréfica tem se relacionado com o mercado musical situado no Nordeste de maneira
produtiva, é a propagacdo de festivais como o Villa Mix de mdsica sertaneja; o Samba Recife,
Samba Fortaleza e Samba Teresina na area do samba, e até mesmo, o Festival de Verdo na
Bahia, onde ha uma mistura de artistas de diversos géneros musicais que acontece
anualmente, além da presenca de shows internacionais.

Portanto, a era digital tem sido eficaz na forma de propagar musica no Brasil, tendo
em vista que esta mais do que provado que mesmo em regides que até certo tempo atras eram
mais fechadas apenas para musicas regionais, como o Nordeste brasileiro, com o avango da
globalizagdo e das plataformas musicais advindas da tecnologia e da WEB 2.0, t¢ém sido
atingida com uma maior eficacia, aumentando assim a pluralidade de géneros a serem
consumidos e passando assim a grandes receptores de artistas de diversos lugares, onde tudo
acaba por proporcionar uma maior rentabilidade as industrias fonograficas brasileiras
(GOMES, 2015).
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Logo, pode-se dizer que a evolugdo do cenario musical e da industria fonogréafica se
deu de maneira gradativa, acompanhando as tendéncias e atendendo o que o publico exigia.
De acordo com Benazzi e Donner (2012), se manter no mercado musical cada vez mais
competitivo é uma tarefa dificil, mas que precisa ser estudada e acompanhada pelas inddstrias
musicais, sendo que, as plataformas musicais estdo sempre em transformacéo para que atenda
cada vez mais a necessidade dos consumidores de maneira rapida e eficaz. Portanto, pode-se
dizer que a industria fonografica deve estar sempre em adaptacdo e evolucéo para que possa
continuar forte e lucrativa, j& que a musica é algo cada vez mais presente e de maneira
diversificada na vida de toda e qualquer pessoa.

Por meio desse breve histérico sobre 0s géneros musicais presentes na cultura
nordestina como bem exposto pelos Estudo Avancados (1997), pode-se perceber que a
mesma, apesar de ainda manter suas raizes seja através de ritmos musicais locais ou através
da influéncia musical em ritmos de cunho nacional, o avanco da globalizacdo e das novas
plataformas musicais desenvolvidas pela industria fonografica ndo passam desapercebidas,
onde com o desenvolvimento dos centros urbanos novos ritmos foram surgindo, misturando
tudo que existia no Brasil e no mundo, e abrindo as portas assim a diversos géneros musicais
como o rock, o pop, hip hop, samba, etc., além dos ja presentes forrd, xaxado, axé music e
MPB.

6 METODOLOGIA

Essa pesquisa tem como objetivo descrever as plataformas musicais utilizadas no
decorrer dos anos pelas geracdes Baby Bommers e Z nas cidades de Picos e Teresina, no
estado do Piaui, situadas no Nordeste brasileiro. Tais cidades foram escolhidas para fazer
parte da pesquisa porque ambas possuem a maior economia dentro da regido em que se
encontram, isto é, centro-norte e centro-sul piauiense. A pesquisa foi realizada nos meses de
maio e junho de 2018.

Portanto, este estudo se caracteriza como pesquisa de campo, exploratoria e descritiva,
em que Manzato e Santos (2012) afirmam ser de campo por essa utilizar a observagao, a
coleta e andlise de dados, além de ser descritiva, jA& que a mesma tem como propdsito
compreender a opinido publica acerca de um determinado assunto, e exploratoria, no sentido
de explorar um contexto ainda pouco discutido.

O estudo adotou uma abordagem quantitativa que segundo Malhotra (2011), nesse
método de pesquisa, € determinada a composicdo e o tamanho da amostra, € no processo a
estatistica torna-se a ferramenta principal, pois as respostas de alguns problemas podem ser
inferidas para o todo, exigindo assim que a amostra seja muito bem definida, caso contrario,
podem gerar problemas ao se analisar a solugcéo para o todo.

A coleta de dados teve como instrumento a aplicacdo de um questionario estruturado.
Para Marconi e Lakatos (2003), esta ferramenta consiste em um todo organizado de perguntas
que devem ser respondidas por escrito e sem a presenca do pesquisador. Além disso, coleta
uma grande quantidade de dados e abrange um nimero maior de pessoas e de area geografica.
Sua modalidade é definida em razdo da natureza de suas perguntas, no caso, o estruturado
conta apenas com perguntas fechadas (objetivas).

Os objetivos nortearam a elaboracdo do questionario que contém 10 perguntas, sendo
que, para as 5 primeiras questdes foi utilizada como técnica de andlise de dados a
porcentagem, e nas 5 Ultimas, a média e desvio padrdo por se tratar de uma escala de Likert.
Os sujeitos desta pesquisa consistem nas geracfes Baby Bommers e Z, nos municipios de
Picos e Teresina, no estado do Piaui. Seu universo é de 344.087 pessoas segundo dados do
IBGE (2010), desta forma, foi necessario calcular uma amostra, na qual foi distribuida de
maneira proporcional para cada cidade e geracédo, e entdo, estratificada, estipulando-se assim
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um total de 238 participantes, sendo que, 20 respondentes pertencem a Picos (5 para a Baby
Bommers e 15 para a Z), e 218 a Teresina (56 para a Baby Bommers e 162 para a Z). Para
garantir a veracidade e confiabilidade dos resultados, dedicou-se bastante a busca pela
exatiddo, tentando sanar possiveis distor¢cdes na analise de dados, dessa forma foi estabelecida
uma margem de erro toleravel de 5%, em um nivel de confianca de 95%. A pesquisa foi
realizada nos meses de maio e junho de 2018.

7 ANALISE E RESULTADOS
7.1 Andlise dos dados a partir da técnica de porcentagem

7.1.1 Plataformas musicais conhecidas pelas geracdes Baby Bommers e Z em Picos.

YOUTUBE
APPLE MUSIC, DEEZER E SPOTIFY
RADIO
MP3
LP
FITA K7
CD
0% 20% 40% 60% 80% 100% 120%
APPLE
i MUSIC,
cD FITA K7 LP MP3 RADIO DEEZER E YOUTUBE
SPOTIFY
mz 100% 80% 40% 93% 100% 80% 93%
m Baby Bommers| 100% 100% 100% 80% 100% 20% 80%

Grafico 1: Identificacdo das plataformas musicais conhecidas em Picos.
Fonte: Dados da pesquisa (2018).

Pode-se notar através do grafico, que a geracdo Baby Bommers em Picos conhece
todas as plataformas musicais mais antigas (cd, fita k7, LP e radio) em sua totalidade, isto &,
100% das pessoas pesquisadas. Sobre as midias musicais digitais que desde 2005 estdo no ar
(mp3 e Youtube) e que ja houve um periodo de adaptacdo, também teve um numero
consideravel de pessoas que as conhecem, totalizando 80% dos pesquisados em ambas as
plataformas. Por fim, a plataforma musical digital mais atual que é através do streaming
(Apple Music, Deezer e Spotify), um nimero baixo de pessoas pertencentes a essa geracdo
tem conhecimento sobre o que seja, totalizando 20%, sendo que, concordando com o que
Azevedo (2012) e Nascimento et al. (2016) colocam, 0 mesmo se deve pela dificuldade em
acompanhar as novidades e aceitar mudancas devido a uma educagdo mais repressiva,
consequente de um contexto histérico de pds-guerra e ditadura militar.
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Sobrepondo a geracgdo citada anteriormente, a geracdo Z, compreende pessoas abaixo
de 24 anos, muitas delas ndo conhecem ou apenas ouviram falar de plataformas musicais mais
antigas. No caso do LP (plataforma musical mais antiga das listadas no questionario onde o
seu auge se deu na década de 80 e inicio da década de 90), apenas 40% conhecem ou j&
ouviram falar. Sobre a fita K7 (mais atual do que o LP), 80% conhecem ou ja ouviram falar.
O radio e o CD (plataformas musicais mais ultrapassadas, porém, ainda existentes no
mercado), por serem plataformas consideradas populares, atingem um ndmero maior de
pessoas mesmo na geracdo Z que tem essa necessidade de estar a procura de novas
tendéncias, totalizando 100% de conhecimento sobre a existéncia das mesmas.

Por fim, as plataformas musicais digitais, como o MP3 e 0 Youtube em que 93% das
pessoas pertencentes a geracdo Z tém conhecimento sobre as mesmas, e com a midia mais
atual, o streaming (Apple Music, Deezer e Spotify), onde 80% das pessoas pesquisadas
conhecem ou j& ouviram falar. Corroborando com isso, Jorddo (2016) afirma que a geragdo Z
tem facilidade em se adaptar facilmente as mudancas e as tendéncias, onde estdo sempre
querendo conhecer todas as novidades que Ihes cercam, e sabendo-se que essa geracao ja
nasceu conectada, por assim dizer, fazem parte da era digital desde que se entendem por
gente. Complementando essa afirmacdo, Costa (2013) ainda comenta que, uma das
explicagdes para provavelmente ndo se ter um nimero de jovens em maior totalidade que
conhecam as plataformas musicais digitais € pelo fato de se encontrarem no interior do estado
e ainda encontrar dificuldade quanto ao acesso as mesmas.

7.1.2 Plataformas musicais conhecidas pelas geracbes Baby Bommers e Z em

Teresina.
YOUTUBE
APPLE MUSIC, DEEZER E SPOTIFY
RADIO
MP3
LP
FITA K7
cD
0% 20% 40% 60% 80% 100% 120%
APPLE
) MUSIC,
cD FITA K7 LP MP3 RADIO | o c'r YOUTUBE
SPOTIFY
\ mZ 100% 68% 52% 99% 100% 72% 98%
\ m BABY BOMMERS| 100% 100% 100% 95% 100% 36% 88%

Gréfico 2: Identificacdo das plataformas musicais conhecidas em Teresina.
Fonte: Dados da pesquisa (2018).
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Comparando com a cidade de Picos, 0 mesmo percentual de pessoas pertencentes a
geracdo Baby Bommers, mas agora em Teresina, conhecem as plataformas musicais
analogicas (cd, fita k7, LP e radio), isto é, 100% das pessoas pesquisadas. Porém, um nimero
maior de pessoas conhece as plataformas musicais digitais comparando a cidade anterior,
sendo que 88% conhecem 0 Youtube, 95% o MP3 e 36"% o Streaming. De encontro a isso,
Costa (2013) afirma que, uma populagdo mais urbanizada, acaba por ter mais facilidade de
acesso as novidades, e além disso, como Pena e Martins (2015) ainda ressaltam, existe o fator
de que algumas pessoas pertencentes a essa geracao, justamente por terem vivido um periodo
de pos-guerra e ditadura militar, tendo tido uma educacdo mais repressiva, preferem ir de
contrério as regras e aquilo que Ihes impbdem, sendo que, estdo sempre em busca de se
atualizarem.

Assim como na cidade de Picos, a geracdo Z em 100% conhece o CD e a rédio.
Porém, apesar de um pouco mais de pessoas conhecerem o LP, sendo 50%, por outro lado,
menos pessoas tem conhecimento sobre a fita k7, totalizando 68% dos pesquisados. As
plataformas musicais digitais mais antigas como o MP3 e o Youtube, teve um aumento
presente na pesquisa da geragdo Z em Teresina em relagdo ao interior, sendo 99% e 98%
respectivamente. Por fim, a plataforma Streaming, que curiosamente, tem um ndmero menor
sobre o nivel de conhecimento da mesma pelos pesquisados, sendo de 72% das pessoas.

7.1.3 Plataformas musicais utilizadas a 5 anos atras pelas gera¢des Baby Bommers

e Z em Picos.
YOUTUBE
DEEZER
RADIO
MP3
LP
FITA K7
b ﬁ
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%
cD FITA K7 LP MP3 RADIO | DEEZER |YOUTUBE
mZ 7% 0% 0% 60% 33% 0% 0%
B BABY BOMMERS|  62% 0% 0% 45% 51% 0% 4%

Gréfico 3: Identificacdo das plataformas musicais utilizadas a 5 anos atrds em Picos.
Fonte: Dados da pesquisa (2018).
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Em Picos, ha 5 anos atras, as plataformas musicais mais ouvidas pela geracdo Baby
Bommers foram respectivamente: CD (62%), radio (51%), MP3 (45%) e Y outube (4%). Ja as
plataformas mais escutadas pela geracdo Z na mesma cidade foram respectivamente: Mp3
(60%), radio (33%) e CD (7%). Sendo assim, pode-se notar que a geracdo Baby Bommers
ainda possuia preferéncia pela plataforma musical analdgica, ja a geracdo Z, j& possuia
preferéncia pela plataforma musical digital MP3. Concordando com isso, Jorddo (2016)
afirma que a geracdo além de ter facilidade em se adaptar as mudancas, ainda possuem uma
necessidade de estarem sempre buscando novidades, principalmente na area tecnoldgica ja
gue os mesmos nasceram durante a evolucdo da era digital. Por outro lado, corroborando
ainda com os dados expostos no grafico, Pena e Martins (2015) comentam que a geracao
Baby Bommers, diferentemente da Z, possui uma maior dificuldade em se adaptar as
mudangas, sendo, portanto, mais resistentes a acompanhar as novidades que lhes cercam.

7.1.4 Plataformas musicais utilizadas a 5 anos atréas pelas geragdes Baby Bommers
e Z em Teresina.

YOUTUBE
DEEZER
RADIO
MP3
LP
FITA K7
o e
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%
cD FITA K7 LP MP3 RADIO DEEZER | YOUTUBE
mz 38% 0% 0% 28% 32% 0% 2%
B BABY BOMMERS |  45% 0% 0% 1% 54% 0% 0%

Grafico 4: Identificacdo das plataformas musicais utilizadas a 5 anos atras em Teresina.
Fonte: Dados da pesquisa (2018).

Em Teresina, com relagdo as plataformas musicais mais utilizadas a 5 anos atras pela
geracdo Baby Bommers, pode-se notar que 54% dos pesquisados ouviam radio para ter acesso
a musica, o cd aparece com 45% e o mp3 1%. J& em relagcdo a geracdo Z, as plataformas
musicais mais escutadas pela mesma a 5 anos atras eram: CD (38%), radio (32%), MP3 (28%)
e Youtube (2%). A partir disso, pode-se dizer que tanto a geragdo Z como a geragdo Baby
Bommers a 5 anos atras tinham preferéncias por plataformas musicais analdgicas como o CD
e a radio, respectivamente. Sendo assim, mesmo com menor acesso a plataformas musicais
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digitais, as pessoas pertencentes a geracdo Z de Picos ja tinham predilecdo por a mesma a 5
anos atras, diferentemente da capital Teresina.

7.1.5 Plataformas musicais utilizadas atualmente pelas geragdes Baby Bommers e
Z em Picos.

YOUTUBE

APPLE MUSIC, DEEZER E SPOTIFY
RADIO

MP3

LP

FITA K7

CDF

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

APPLE
p MUSIC,
CcD FITAK7 LP MP3 RADIO DEEZER E YOUTUBE
SPOTIFY
mz 7% 0% 0% 13% 7% 46% 27%
m BABY BOMMERS 0% 0% 0% 0% 40% 0% 60%

Grafico 5: Identificacdo das plataformas musicais utilizadas atualmente em Picos.
Fonte: Dados da pesquisa (2018).

Atualmente, as plataformas musicais mais utilizadas pela geracdo Baby Bommers na
cidade de Picos sdo: Youtube (60%) e radio (40%). Ja as plataformas musicais mais escutadas
pela geracdo Z na atualidade sdo respectivamente: Streaming (46%), M3 (13%), Youtube
(27%), e radio e CD (ambas com 7%). Com isso, pode-se notar que em ambas as geracdes, a
preferéncia por plataformas musicais digitais se faz presente, sendo que, uma sendo midia
musical digital visual e a outra, pelo Streaming, plataforma musical mais recente até o
momento. Concordando com isso, Paiva (2011) atesta que, com a facilidade de acesso através
do smartphone, que por sinal, tem sido cada vez mais utilizado por pessoas de diversas
geracOes e em qualquer lugar que as pessoas se encontrem, o uso de plataformas musicais
digitais tem sido facilitado, e consequentemente, cada vez mais utilizado, até mesmo pela
geracdo Baby Bommers que aos poucos vem tentando se adaptar as tendéncias.
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7.1.6 Plataformas musicais utilizadas atualmente pelas geracdes Baby Bommers e
Z em Teresina.
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Gréfico 6: Identificacdo das plataformas musicais utilizadas atualmente em Teresina.
Fonte: Dados da pesquisa (2018).

Na capital Teresina, as plataformas musicais mais escutadas atualmente pela geragédo
Baby Bommers sdo: Youtube (29%), M3 (25%), Streaming (19%), radio (18%) e CD (9%).
Por outro lado, a geracdo Z escuta mais as seguintes plataformas musicais: Streaming (45%),
MP3 e Youtube (25% ambas), radio (4%) e CD (1%). Logo, mesmo que tanto as geracdes
Baby Bommers como a Z a 5 anos atras tivessem preferéncia por plataformas musicais
analogicas, atualmente, ambas preferem plataformas musicais digitais, dessa forma,
principalmente por parte da geracdo Z, foi dado um salto quanto a plataforma que utilizam
para ter acesso a contetdo musical, sendo do CD para o Streaming, 0 que concorda com o que
Nascimento et al. (2016) cita sobre a facil habituacdo ao que é novo e a forma como estdo
sempre em constante mudanga que atendam suas expectativas, sendo que essas sao formadas
pelo mundo global que estéo inseridas.
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7.1.7 Geéneros musicais escutados a 5 anos atras pelas geracdes Baby Bommers e Z

em Picos.
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Gréfico 7: Identificacdo dos géneros musicais escutados a 5 anos atrds em Picos.
Fonte: Dados da pesquisa (2018).

Sobre 0s géneros musicais mais escutados a 5 anos atras pela geracdo Baby Bommers
em Picos, com 20% para ambas as respostas apareceram o Brega, Forrd, MPB, Rock e o
Sertanejo. Ja pela geracdo Z, foram destacados os géneros Forrd, com (67%), Rock (20%),
Sertanejo (7%) e POP (6%). Vale ressaltar aqui que a geracdo Baby Bommers acompanhou
um namero maior de géneros musicais a se propagarem em plataformas musicais populares de
cada época, sendo que, em cada uma delas um género prevalecia, tendo iniciado pelo forro.
Corroborando a isso, Gomes (2015) afirma que o nordestino possuia, até certo tempo atras,
uma maior dificuldade em aceitar géneros musicais que se desprendesse muito do que
estavam habituados, como o Forrd e suas vertentes, porém, a geracdo Baby Bommers tendo
vivido mais tempo e assim tido contato com mais plataformas musicais e a forma como essas
distribuiam e distribuem musica, as pessoas acabam por ter um conhecimento maior sobre 0s
géneros musicais existentes, e assim, 0 gosto por esses ser mais homogéneos entre a geragao.
Ja a geracdo Z, que ha 5 anos atrds apesar de ja utilizarem mais as plataformas musicais
digitais, ndo possuiam um vasto contato com géneros musicais diferentes, até mesmo porque,
concordando com os dados expostos, Costa (2013) diz que o processo de distribuicdo de
géneros musicais diferentes presente em outras partes do Brasil demorou um pouco mais em
relacdo a capital.
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7.1.8 Geéneros musicais escutados a 5 anos atras pelas geracdes Baby Bommerse Z
em Teresina.
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Gréfico 8: Identificacdo dos géneros musicais escutados a 5 anos atras em Teresina.
Fonte: Dados da pesquisa (2018).

Em Teresina, a 5 anos atrés, os géneros musicais mais escutados pela geracdo Baby
Bommers foram: 34% (Forr0), 27% (Sertanejo), 12% (MPB), 11% (Rock), 9% (Brega), 2%
(Pagode) e 5% (outros). Com relagéo a geracdo Z, os géneros musicais mais escutados eram:
33% (Forr6), 17% (Pagode), 14% (Rock), 13% (Sertanejo), 10% (POP), 4% (MPB), 3%
(outros) e 1% (Axé, Brega, Eletrdnica, Funk, Indie e Reggae). Apesar de ambas as geracdes
escutarem mais plataformas musicais analdgicas nessa época, as mesmas possuem uma maior
pluralidade em preferéncia de géneros musicais, mesmo o Forrd se fazendo mais presente nas
duas geracOes estudadas. E indo de encontro a isso, Costa (2013) comenta que esse fato pode-
se ser explicado através do movimento de urbanizacdo sofrido em capitais, e
consequentemente, uma maior distribuicdo no conteudo musical do Brasil como um todo no
nordeste brasileiro.
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7.1.9 Géneros musicais escutados atualmente pelas geracGes Baby Bommers e Z em
Picos.

Foram questionadas as geragdes Baby Bommers e Z na cidade de Picos com relacgéo a
preferéncia por determinados géneros musicais na atualidade, e foram obtidos os seguintes
resultados:
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Gréfico 9: Identificacdo dos géneros musicais escutados atualmente em Picos.
Fonte: Dados da pesquisa (2018).

Com relacdo as pessoas pesquisadas na geracdo Baby Bommers, 40% preferem o
sertanejo, 20% preferem o Brega, o Forrd, a MPB e o Rock. Ja por parte da geracdo Z podem
ser destacados 0s seguintes géneros musicais mais escutados atualmente na cidade de Picos:
60% (Forrd), 12% (Indie), 7% (MPB, Rap, Rock e outro). Logo, com a evolucdo das
plataformas musicais e com ambas as geragdes tendo mais contato com conteddos musicais, a
pluralidade de géneros mais escutados se faz presente, onde a geragdo Baby Bommers tem
escutado mais o0 Sertanejo do que outros géneros e a geracdo Z, apesar de ainda escutar em
sua maioria o forr, comeca a ter uma variabilidade maior de géneros musicais mais
escutados, com destaque ao Indie, que ha 5 anos atras se quer foi citado, e atualmente, €
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considerado um dos géneros musicais que mais cresce como preferéncia dentre os jovens, em
especial, os pertencentes a geracao Z.

7.1.10 Géneros musicais escutados atualmente pelas geractes Baby Bommers e Z em
Teresina.
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Gréfico 10: Identificacdo dos géneros musicais escutados atualmente em Teresina.
Fonte: Dados da pesquisa (2018).

Em Teresina, 0s géneros musicais mais escutados pela geracdo Baby Bommers
atualmente sdo: Sertanejo (48%), Forrd (25%), MPB (11%), Rock (9%), Brega (4%) e outros
(3%). Por parte da geragdo Z, os géneros musicais mais escutados atualmente se encontram
destacados como sendo: Sertanejo (28%), Forrd (15%), Pagode (14%), Rock (9%), POP
(7%), k-pop e MPB (6%), Indie (5%), Funk (3%), Eletrbnica e outros (2%), e Axé, Rap e
Reggae com (1%) cada. Em ambos os géneros musicais as plataformas analogicas foram as
mais utilizadas ha 5 anos atras e, atualmente, utilizam-se das plataformas digitais. Com isso,
nota-se uma maior distribuicdo de géneros musicais mais escutados atualmente em
comparagdo com a 5 anos atras pelas geracfes Baby Bommers e Z em Teresina, com destaque
ao sertanejo que passou a ser o género mais escutado por ambas as geracdes, tendo énfase a
geracdo Z, que possui uma maior distribuicdo de pluralidade de géneros musicais mais
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ouvidos, com destaque ao Indie e ao k-pop que ndo apareciam na outra pesquisa, e agora se
fazem presente, levando em consideragdo que esses dois géneros musicais pertencem a uns
dos que mais crescem dentre 0s pertencentes a geragao Z.

7.2 Analise das questdes de dimensdes utilizando a escala de Likert

A escala de Likert serviu como base para elaboracdo do questionario utilizado na
coleta de dados, sendo que, de acordo com Junior e Costa (2014), esta escala de verificacdo
consiste em selecionar um tema e desenvolver um conjunto de afirmacdes relacionadas a sua
definicdo, para as quais os respondentes emitirdo seu grau de concordancia, destacam ainda
que é uma ferramenta de facil manuseio, pela facilidade do pesquisado em emitir um grau de
concordancia sobre uma afirmagéo qualquer.

A Escala de Avaliacdo utilizada neste trabalho adotou cinco alternativas: (1) Discordo
Totalmente; (2) Discordo Parcialmente; (3) Nem Concordo e Nem Discordo; (4) Concordo
Parcialmente e (5) Concordo Totalmente.

Para analise descritiva dos dados foram criados alguns parametros: as médias até 03
foram consideradas baixas, o que significa que o item foi mal avaliado pelo respondente, ndo
havendo a consciéncia necessaria para adotar a¢es voltadas para o consumo sustentavel; as
médias de 03 até 04 foram consideradas intermedidrias, significando que as pessoas possuem
uma consciéncia e um conhecimento moderado em rela¢do ao consumo sustentavel; acima de
04 foram consideradas altas, o que significa que o item foi bem avaliado, demonstrando
consciéncia elevada dos individuos a respeito do tema em questdo. Algumas questdes das
dimensGes sdo afirmacdes reversas (negacao), neste caso a analise é oposta com relacdo aos
demais itens, as médias que oscilam entre 01 e 02, equivalem a faixa entre 04 e 05, entdo
nestes termos, quanto menor a média maior a consciéncia requerida pelos respondentes.

Com relagdo ao desvio padrdo: valores de zero até 0,8 implicam em desvio baixo, ou
seja, as respostas entre os respondentes foram convergentes; valores a partir de 0,8 a 1,2 0
desvio foi considerado intermediério; e os valores acima de 1,2, tem-se desvio elevado
significando que as respostas entre os respondentes foram divergentes.

Para alcancar os objetivos desta pesquisa 0s resultados precisam responder a dimenséao
que contempla o habito de escutar masica e suas plataformas pelas geragdes Baby Bommers e
Z, nas cidades de Picos e Teresina, desta forma, as opinides dos pesquisados a respeito desse
topico estardo apresentadas em 4 tabelas para possibilitarem uma melhor compreensdo. A
seguir, estdo dispostas as tabelas da dimensdo com seus respectivos resultados.
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7.2.1 Analise da dimenséao sobre o habito de escutar musica e suas plataformas pela
geracdo Baby Bommers em Picos.

QUESTOES MEDIA | DESVIO PADRAO
1) Vocé costuma pagar para 2 1
escutar masica.
2) Vocé costuma comprar CDs ou 1 1,7
DVDs originais quando gosta de um
artista.
3) O seu gosto musical mudou nos 2 1,4
ultimos anos.
4) A tecnologia tem facilitado a 2 1,3
forma como vocé tem acesso a musica.
5) Vocé busca informagdes sobre 2 1,5
artistas e musicas através da internet.

Tabela 1: Dimens&o sobre o habito de escutar musica e suas plataformas pela Baby Bommers
em Picos.
Fonte: Dados da pesquisa (2018).

De acordo com a dimensdo acima, onde os respondentes foram questionados em
relacdo ao pagamento para se escutar musica, nota-se que a maioria ndo costuma ter o habito
de pagar para escutar musica. Isso pode acontecer pelo fato de que a maioria das pessoas
pertencentes a essa geracdo preferirem atualmente a plataforma musical Youtube, como ficou
claro na primeira parte da analise. Confirmando isso, Silva (2014) diz que o Youtube pode ser
realizado sem um custo adicional além do fato de ter que estar conectado a internet, logo,
muitas pessoas acabam ndo concordando em pagar para se escutar masica, ja que pode ser
feito gratuitamente. Para essa pergunta, pode-se notar que o0s dados divergiram
razoavelmente.

Com relacdo ao questionamento sobre o habito de comprarem CDs e DVDs originais,
as pessoas pertencentes a geracdo Baby Bommers de Picos em sua maioria, se mostraram
ainda mais insatisfeitas para realizar tal tarefa, até mesmo porque atualmente, corroborando
com isso, Costa (2014) afirma que, com a facilidade da tecnologia, a forma como se obtém
esse contelldo que até certo tempo, ndo se tinha como ter acesso além de comprando o0s
mesmos, tem sido bastante facilitado através de plataformas digitais. Nesse questionamento,
houve um alto nivel de divergéncia das respostas, isto €, houveram desacordos com relacao as
respostas no quesito de concordar em comprar CDs ou DVDs originais.

Sobre o fato dos géneros musicais terem mudado nos Gltimos anos, a geracdo Baby
Bommers, acredita em sua maioria que o seu gosto musical ndo mudou muito nos Gltimos
anos, apesar da pesquisa percentual tratada anteriormente mostrar uma pequena mudanca,
talvez ndo perceptivel aos olhos dos pesquisados, sendo assim trazido como um alto nivel de
divergéncia nas respostas, logo, nesse questionamento também houve maioria de divergéncia
nas respostas. O fato da geracdo Baby Bommers ndo concordar que o seu gosto musical
mudou nos ultimos anos, vem de encontro ao que Azevedo (2012) indaga, que essa geracao se
mostra mais resistente as mudangas, tendo uma maior dificuldade em aceitar mudancas ou
novos paradigmas.

Quando questionados sobre a facilidade que a tecnologia tem trazido as suas vidas na
forma como eles tém acesso & musica, apesar de na pesquisa percentual terem se mostrado
acompanhando as plataformas musicais digitais, eles ainda pouco possuem conhecimento
sobre a plataforma musical mais atual, que é o Streaming, portanto, justificado quando os
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mesmos ndo concordam quanto a facilidade que a tecnologia disponibilizou para a forma
como eles tém acesso a conteldos musicais. Nesse quesito, houveram divergéncia nas
respostas dos pesquisados.

E por fim, com relagdo a busca de informacdes sobre artistas e musicas através da
internet, assim como a geracdo Baby Bommers ndo acredita que a tecnologia tem facilitado a
forma de ter acesso & conteddos musicais, 0s mesmos ndo buscam a internet como ferramenta
para obter esse tipo de informacdo. E como na pergunta anterior, na presente questdo sobre a
busca por informagGes na internet de artistas e musica, também houveram divergéncias nas
respostas.

7.2.2 Analise da dimensdo sobre o habito de escutar musicas e suas plataformas
pela geragdo Z em Picos.

QUESTOES MEDIA | DESVIO PADRAO
1) Vocé costuma pagar para 1 1,4
escutar musica.
2) Vocé costuma comprar CDs ou 1 1,0
DVDs originais quando gosta de um
artista.
3) O seu gosto musical mudou nos 5 1,5
ultimos anos.
4) A tecnologia tem facilitado a 5 1,0
forma como vocé tem acesso a musica.
5) Vocé busca informagdes sobre 5 0,57
artistas e musicas atraves da internet.

Tabela 2: Dimenséo sobre o habito de escutar masica e suas plataformas pela Z em Picos.
Fonte: Dados da pesquisa (2018).

A geracdo Z na cidade de Picos respondeu que, sobre o ato de se pagar para ter acesso
a musica, a maioria das pessoas se dizem ndo favoraveis ou insatisfeitas, onde, concordando
com o que Silva (2016) diz, a maioria das pessoas pertencentes a essa geracdo tendem a
preferir plataformas musicais digitais para se ter acesso a contetidos musicais, por essas serem
consideradas tendéncias dentre as plataformas musicais existentes, e além disso, as mesmas
podem ser acessadas gratuitamente ou pagando uma pequena taxa, sendo que, essa é uma
geracdo que esta sempre em busca de novidades. Para essa maioria de pessoas que se dizem
contrarias ao pagamento para se escutar musica, foram encontrados alguns parametros de
divergéncia nas respostas.

Quando questionados sobre o habito de comprar CDs e DVDs originais, a maioria diz
ndo concordar. Houveram tanto respostas convergentes como divergentes para tal
guestionamento.

Sobre o fato dos géneros musicais terem mudado nos ultimos anos, a geragdo Z
concorda totalmente que a sua predilecdo por géneros musicais mudou, € mesmo o Forrd
ainda se fazendo presente na maioria das respostas da analise percentual, outros géneros
musicais apareceram como preferéncia, assim como houve uma maior distribuicdo dentre os
géneros musicais listados. Em concordancia ao que foi exposto, Nascimento et al. (2016)
afirma que a geragdo Z possui facil adaptabilidade as mudancas. Sendo assim, como
consequéncia dessas respostas, houveram um alto nimero de respostas divergentes.

Sobre o fato da tecnologia ter facilitado a forma como a geracdo Z da cidade de Picos
tem tido acesso a contelldos musicais, a maioria concorda totalmente, isto €, a tecnologia de
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fato tem sido satisfatdria na vida dessa geracao para ter acesso a musica. Corroborando a essa
informacdo, Nascimento et al. (2016) diz que justamente por a geracdo Z ter nascido na era
digital, as pessoas pertencentes a essa geracdo possuem facilidade em lidar com a mesma.
Houveram divergéncias moderadas nas respostas.

Finalmente, quando questionados quanto a busca de informacdes sobre artistas e
masicas através da internet, assim como a geragdo Z acredita que a tecnologia vem facilitando
a forma de se ter acesso a conteudos musicais, 0s mesmos acabam buscando a internet para
obter essas informacdes. Houve alta convergéncia nas respostas, isto €, concordancia entre as
mesmas, 0 que sO reafirma a questdo anterior como satisfatoria sobre o uso da tecnologia ter
facilitado a forma como se tem acesso a conteddos musicais.

7.2.3 Andlise da dimensdo sobre o hébito de escutar musicas e suas plataformas
pela geracdo Baby Bommers em Teresina.

QUESTOES MEDIA | DESVIO PADRAO
1) Vocé costuma pagar para 1 1,2
escutar musica.
2) Vocé costuma comprar CDs ou 1 1,2
DVDs originais quando gosta de um
artista.
3) O seu gosto musical mudou nos| 3,5 1,0
ultimos anos.
4) A tecnologia tem facilitado a| 4,5 1,0
forma como vocé tem acesso a musica.
5) Vocé busca informacgdes sobre| 4,5 1,3
artistas e masicas através da internet.

Tabela 3: Dimensdo sobre o habito de escutar mdsica e suas plataformas pela Baby Bommers
em Teresina.
Fonte: Dados da pesquisa (2018).

Com relacéo ao ato de se pagar para escutar muasica, a maioria das pessoas da geracao
Baby Bommers de Teresina se dizem contra ou insatisfeitas, sendo que, vem de encontro ao
que Silva (2014) fala sobre a facilidade que a tecnologia tem oferecido para se ter acesso a
contetdos musicais de forma gratuita ou pagando-se minimamente. Atualmente, a maioria das
pessoas nesse grupo preferem o Youtube ou 0 MP3 para ter acesso as suas musicas, como foi
destacado na primeira parte da andlise. Para esse questionamento, houve uma certa
divergéncia nas respostas.

Sobre o habito de comprar CDs e DVDs originais, a geracdo Baby Bommers de
Teresina se mostrou totalmente insatisfeita, sendo que, como ja foi exposto, a maioria tem
utilizado plataformas musicais digitais que além de fornecer todo contetdo possivel dos mais
diversos géneros e artistas musicais, a mesma ainda possui um baixo custo para acessa-la,
quando nédo de forma gratuita. As respostas divergiram ponderadamente.

Com relagdo ao gosto musical da geracdo Baby Bommers de Teresina ter mudado nos
ultimos anos, 0os mesmos acreditam que mudou, mas talvez, nem tanto assim, sendo que, de
encontro ao que Costa (2013) afirma, com a urbanizagéo e com o avango das plataformas
musicais, 0 acesso a novos conteudos musicais mudou, facilitando o acesso a novos géneros
ou uma maior visibilidade a um determinado género musical que esteja em destaque popular
na maioria dos estados brasileiros, como no caso do sertanejo, que apareceu como maioria das
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respostas quanto ao género musical mais escutado por essa geracdo em Teresina. Houveram
respostas divergentes moderadamente.

Tanto com relagdo sobre a crenca na facilidade da tecnologia na hora de obter acesso a
contelldos musicais quanto a obter informacGes sobre artistas e musica através da internet, a
geracdo Baby Bommers acredita que em partes isso acontece e em outras nao. Corroborando
com isso, Pena e Martins (2015) falam que, apesar da geracao estar tentando acompanhar ao
maximo as inovacgdes proporcionadas pela globalizacdo e avanco tecnolégico, 0s mesmos
ainda tém um pouco de dificuldade em acompanhar a tendéncia disponibilizada pelo mercado
fonogréfico, e isso se deve ao fato de que essa geragcdo tem um ritmo mais lento para assimilar
mudangas, e vao fazendo isso de maneira gradativa, quando possuem o interesse. O grupo
pesquisado discordou de certa forma com relacdo as repostas sobre a tecnologia facilitar a
forma de escutar musica, e divergiu totalmente sobre o ato de pesquisar sobre musica na
internet.

7.2.4 Analise da dimensdo sobre o habito de escutar musicas e suas plataformas
pela geragcdo Z em Teresina.

QUESTOES MEDIA | DESVIO PADRAO
1) Vocé costuma pagar para 2 0
escutar masica.
2) Vocé costuma comprar CDs ou 1 1,3
DVDs originais quando gosta de um
artista.
3) O seu gosto musical mudou nos| 4,5 1,3
ultimos anos.
4) A tecnologia tem facilitado a 5 0,46
forma como vocé tem acesso a musica.
5) Vocé busca informagdes sobre| 4,5 1,1
artistas e musicas através da internet.

Tabela 4: Dimenséo sobre o habito de escutar masica e suas plataformas pela Z em Teresina.
Fonte: Dados da pesquisa (2018).

Com relacdo ao pagamento para se escutar muasica, a maioria das pessoas pertencentes
a geracdo Z de Teresina se dizem contrarias. Vale destacar que essa € uma geragao que
atualmente, utiliza em sua maioria, de plataformas musicais digitais para terem acesso a
conteildos musicais como foi explanado na primeira parte da pesquisa quando responderam
gue a maioria utilizava o Streaming para escutar musica. E assim como a maioria ndo
concorda em pagar para se escutar masica, a maioria também € insatisfeita quanto ao ato de
comprar CDs e DVDs originais, pelos mesmos fatores ja destacados no presente trabalho.
Para essa maioria de pessoas que se dizem contrarias ao pagamento para se escutar masica,
foram encontradas total convergéncia nas respostas, ja com relacdo ao ato de terem o héabito
de comprar CDs ou DVDs originais, as respostas divergiram moderadamente.

Quando questionados sobre a mudanca na predilecdo por géneros musicais como
tendo mudado nos ultimos anos, a geragdo Z concorda que seus gostos mudaram nos ultimos
anos, corroborando com o que Nascimento et al. (2016) afirma sobre a geragcdo Z mostrar ter
maior facilidade em aceitar mudancas e possuir a necessidade de estar atualizados quanto as
novidades oferecidas. Houve um alto indice de divergéncia nas respostas.

Sobre o fato da tecnologia ter facilitado a forma como a geracdo Z da cidade de
Teresina tem tido acesso a conteudos musicais e sobre 0s mesmos buscarem através da
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internet informacdes de conteddo musical, a maioria concorda totalmente que a tecnologia
tem de fato facilitado a forma de acessarem e escutarem mdsica, assim como elas realmente
buscam informacgdes na internet sobre conteudos musicais. Quanto as respostas sobre a
facilidade que a tecnologia proporcionou sobre o ato de ouvir musica, as respostas
convergiram em sua maioria, j& sobre a busca de informagcbes com relacdo a conteddos
musicais e artistas na internet, houve uma certa divergéncia.

CONSIDERACOES FINAIS

O presente trabalho tem o objetivo geral de descrever as plataformas musicais
utilizadas pelas geracdes Baby Bommers e Z no decorrer dos anos. Com base na pesquisa
detectou-se que as geracdes Baby Bommers e Z possuem conhecimento sobre a maioria das
plataformas digitais existentes, com ressalva para a geracdo Z que em sua maioria ndo tem
conhecimento sobre a Fita k-7 e o LP, e a geracdo Baby Bommers, que grande parte dos
pesquisados ndo tem conhecimento sobre o Streaming. Com isso, nota-se que no geral, ambas
as geracOes conhecem a maioria das plataformas digitais (CD, Radio, MP3 e Youtube), com
ressalva as citadas anteriormente nesse paragrafo.

Além disso, foi possivel responder todos os objetivos especificos da pesquisa, pois
tanto foi investigada a quantidade de pessoas existentes em cada geracdo em Teresina e em
Picos, como também foram identificadas as plataformas musicais utilizadas pelas geracdes
nas duas cidades, e ainda, apresentados os géneros musicais mais escutados pelos Baby
Bommerse Z.

Com relacdo a quantidade de pessoas, foi possivel notar que em Picos 8.027 pessoas
pertencem & geracdo Baby Bommers, e 20.759 & Z. J& em Teresina, 82.174 pessoas sdo
pertencentes a geracdo Baby Bommers, e 233.127 a Z.

Sobre as plataformas musicais que as pessoas dessas geracdes tém usado, foi possivel
identificar que a geragdo Baby Bommers, atualmente, tem utilizado mais de plataformas
musicais digitais como o Youtube para se ter acesso a conteidos musicais. Todavia, 0S
mesmos ainda ndo possuem muito conhecimento sobre a plataforma musical digital mais
atual, que é o Streaming, o que pode ser explicado pela dificuldade que essa geracdo tem em
se adaptar as mudancas, devido a uma educacao mais repressiva que foram educadas.

Por outro lado, a geracdo Z que por sinal, ja possui essa facilidade em se adaptar as
mudancas, atualmente tem utilizado mais o Streaming como forma de ter acesso aos
contetidos musicais. E interessante ressaltar que, dentre os participantes da geracdo Z, em
Picos, ha cinco anos, essas pessoas ja utilizavam plataformas digitais como forma de ouvir
musica, por outro lado, em Teresina esse mesmo publico ainda utilizava de plataformas
analdgicas, o que € interessante pelo fato de que a urbanizacdo de uma capital, acaba por
facilitar o acesso as novidades.

Por fim, com relacdo as suas predilecdes por gostos musicais, pode-se notar que em
ambas as geracdes das duas cidades pesquisadas foram percebidas mudancas, o que indica
que a tecnologia tem facilitado a forma de se ter acesso aos conteldos musicais e suas
variabilidades. Mas vale ressaltar que a geracdo Baby Bommers de ambas as cidades, ndo
percebem que seus gostos musicais mudaram tanto assim no decorrer dos anos, e nem que a
tecnologia tem facilitado a maneira deles escutarem mdsica, 0 que pode acontecer pelo fato
dessa geracdo adaptar-se as mudancas de maneira mais gradativa, ndo sendo tao perceptivel
guando 0 mesmo vai ocorrendo.

Espera-se que esse estudo venha colaborar com outros interessados pelo tema, no que
diz respeito as industrias fonogréaficas e suas inovagdes, ao mercado da musica como um todo,
ou ainda o comportamento das geracdes, para que possa utiliza-lo como instrumento de
pesquisa ou até mesmo, leitura em prol do conhecimento sobre a tematica, e ampliarem,
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assim, os seus horizontes com vista que possam investir na area ou comegcar a pensar além
daquilo que lhes cercam.

Como proposta de um trabalho futuro, ficam as sugestdes de analisar as geragdes
separadamente e como elas se comportam, além de suas evolugdes sociais no decorrer dos
anos, e também, um estudo mais aprofundado sobre o comportamento das pessoas para com
as plataformas musicais que estdo cada vez mais tecnoldgicas e acessiveis ao publico,
considerando que esse € um mercado cada vez mais lucrativo.
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MINISTERIO DA EDUCACAO
UNIVERSIDADE FEDERAL DO PIAUI
CAMPUS SENADOR HELVIDIO NUNES DE BARROS
CURSO DE BACHARELADO EM ADMINISTRACAO
TRABALHO DE CONCLUSAO DE CURSO

QUESTIONARIO

Idade:

( )55 a 74 anos ( ) Abaixo de 24 anos
Localizacao:

() Picos () Teresina

1) Quais destas plataformas musicais vocé conhece?

()CD () FitaK7 ()LP ()MP3 ( ) Radio
( ) Apple music, Deezer, Spotify ( ) Youtube

2) Ha cinco anos atras (2013), qual destas plataformas musicais vocé mais utilizava para ter
acesso a musica? (Escolher apenas uma alternativa).

()CD () FitaK7 ()LP () MP3 () Rédio
( ) Deezer () Youtube

3) Atualmente, qual destas plataformas musicais vocé mais utiliza para ter acesso a musica?
(Escolher apenas uma alternativa).

()CD () Fita K7 ()LP () MP3 ( ) Rédio
( ) Apple music, Deezer, Spotify ( ) Youtube

4) Ha cinco anos atrds (2013), qual destes géneros musicais vOCé escutava com mais
frequéncia? (Escolher apenas uma alternativa).

() Axé ( ) Brega ( ) Eletrénica () Forré ( ) Funk
( ) Indie ( ) K-pop ( ) MPB ( )Pagode () Pop
( ) Rap ( ) Reggae () Rock ( ) Sertanejo () Outro

5) Atualmente, qual destes géneros musicais vocé escuta com mais frequéncia? (Escolher
apenas uma alternativa).

() Axé ( ) Brega ( ) Eletrénica () Forrd () Funk
( ) Indie ( ) K-pop ( ) MPB ( )Pagode () Pop
() Rap ( ) Reggae () Rock () Sertanejo ( ) Outro



6) Vocé costuma pagar para escutar musica.

( ) Discordo totalmente ( ) Discordo parcialmente () Nem concordo,
( ) Concordo parcialmente ( ) Concordo totalmente

7) Vocé costuma comprar CDs ou DVDs originais quando gosta de um artista.

( ) Discordo totalmente ( ) Discordo parcialmente () Nem concordo,
( ) Concordo parcialmente ( ) Concordo totalmente

8) O seu gosto musical mudou nos altimos anos.

( ) Discordo totalmente ( ) Discordo parcialmente () Nem concordo,
( ) Concordo parcialmente ( ) Concordo totalmente

9) A tecnologia tem facilitado a forma como vocé tem acesso a musicas.

( ) Discordo totalmente ( ) Discordo parcialmente () Nem concordo,
( ) Concordo parcialmente ( ) Concordo totalmente

10) Vocé busca informacGes sobre artistas e masicas através da internet.

( ) Discordo totalmente ( ) Discordo parcialmente () Nem concordo,
( ) Concordo parcialmente ( ) Concordo totalmente
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